La Despensa del Campo

AGRICULTOR NIVEL'CONSUMIDOR!

*Bajos precios *Precios altos
*Falta alternativas en el campo *Poca informacion

*Dificultad de cobro *Generalmente poca calidad
*Poca seguridad alimentaria

AGRICULTOR NIVEL'CONSUMIDOR!

*Agrupamos agricultores en una *Mas informacion del producto
cooperativa (OPFH) *Mas informaciondel productor
*Capacidad para controlar los *Siempre bajo certificado de calidad
precios en el punto de venta *Maxima calidad al mejor precio
*Planificacion produccion *Producto cercano, Km 0
*Generar el precio del punto de venta *Certificaciones de calidad
*Mayor profesionalidad
*Compra responsable
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*Valoracion de la calidad
*Valoracion de la seguridad alimentaria __:1"'?1-
*Busqueda de precio mediante ofertas ;a
*Clientes responsables que valoren el comercio justo M
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DISTRIBUCION POR CANALES DE
FRUTAS, HORTALIZAS Y PATATAS
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[FACTURACION

» Tiendas propias. (18 tiendas en 2 afios)

» Red de franquicias a nivel nacional

» Venta online partiendo de puntos de
venta cercanos

Tendencias'debidas’a'la’crisis
y.a la'revolucion tecnolégica

*Un 26% consume producto local

*Un 14% de la poblacidn sigue una dieta anti edad

*Un 14% consume productos directamente del productor
*Un 14% del consumo se realiza online

*Un 10% consume productos saludables
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