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Resumen ejecutivo

El gasto promedio por participante (visitantes y personas expositoras) de la Feria ascendié a 660 euros.

La celebracion de la Feria y el Congreso Conxemar 2024 generd un impacto en términos de produccion de 92,4 millones
de euros, contribuyendo con una renta de 52,6 millones de euros a la economia de Vigo y su area. En términos de
generacion de empleo, ambos eventos propiciaron la creacion de 1.189 puestos de trabajo.

La creacién de negocio durante la Feria a partir de acuerdos comerciales alcanzd los 847 millones de euros, lo que
equivale al 5% del volumen de negocio anual del sector de la industria y comercializacion de productos pesqueros a nivel
estatal. De esta cifra, 232 millones de euros carrespondieran a expositares con sede en Galicia..

Las empresas expositoras declararon que, en torno a una quinta parte de dichos acuerdos comerciales, 163 millones de
euros, tendrian impacto en Vigo y su Area de influencia. EL andlisis del impacto socioeconémico de este volumen en el area
de Vigo reveld una cifra total de 579 millones de euros en términos de produccién, 1618 millones de euros en términos
de renta y 4.547 empleos.

Bajo el supuesto de poder atender a toda la demanda de espacio, el incremento del impacto socioeconémico seria de 84
millones de euros en términos de produccién, 4,7 millones de euros de renta y 96 empleos generados por la celebracion
de la Feria y una cifra de negocios adicional de 1136 millones de euros, con 20,4 millones de euros directamente
vinculados a Vigo y su Area. Esta creacion de negocio complementaria tendrfa un impacto adicional en términos de
produccién de 72,3 millones de euros y una contribucion a la renta local de 20,2 millones de euros, propiciando la
creacion de 568 empleos.

La celebracion de la Feria y el Congreso genera un impacto sobre la renta equivalente a casi un 0,5% del PIB anual de la
Comarca de Vigo.
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1. Introduccion

Vigo acoge anualmente la Feria y el Congreso Conxemar, ambos eventos organizados por la Asociacion Conxemar. Desde
1999, la Feria Conxemar contribuye a fortalecer la competitividad internacional y la visibilidad del sector de productos
del mar congelados, convirtiéndose en un evento de referencia para el sector a nivel internacional. Por su parte, el
Congreso Conxemar, organizado conjuntamente con la Organizacién de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacion (FAQ), celebrd su primera edicidn en 2012. Con los afios se ha consolidado como un foro de encuentro para
expertos del sector donde debatir sobre los retos y oportunidades asociados a la gestion sostenible de los recursos
pesqueros.

Recién celebrada la 25.2 edicion de la Feria, y la 12.2 del Congreso, el presente informe continda la senda iniciada el afio
pasado, evaluando la repercusion de ambos eventos en la economia y en la sociedad de Vigo y su area de influencia.

Asi, y en el marco de la Catedra ARDAN, la Asociacion Conxemar, el Consorcio de la Zona Franca de Vigo y la Universidade
de Vigo renovaron su acuerdo para elaborar el presente informe, cuyo objetivo no es otro que estimar el impacto
socioecondmico que la Feria y el Congreso Conxemar 2024 generaron para Vigo y su area de influencia, asi como
identificar las diferentes fuentes de valor que su celebracion aporta al entorno social.

Con este objetivo, el informe analiza el impacto de estos eventos de forma desagregada y desde diferentes perspectivas.
En primer lugar, se analizan los impactos estrictamente socioecondmicos (en términos econémicos y de generacion de
empleo) y se desagregan en tres niveles de impacto: directo, indirecto e inducido. En segundo lugar, se analiza la creacidn
de negocio gracias a los acuerdos comerciales alcanzados durante la Feria, asi como su impacto en la economia de la
Comarca de Vigo. En tercer lugar, se evaliian los impactos generados por la repercusion de estos eventos en los medios
de comunicacion y en redes sociales que, sin duda, contribuyen directamente a la visibilidad y potenciacion de la imagen,
tanto del Congreso y Feria Conxemar, como de Vigo y su area de influencia. Por dltimo, se considera un escenario
hipotético en el que la Asociacion Conxemar no estuviese limitada por restricciones de superficie de exposicion para
organizar su Feria. EL propésito es cuantificar el impacto socioecondmico de la Feria y el volumen de negocio creado si
fuese posible atender toda la demanda de espacio por parte de las organizaciones expositoras.



Informe de impacto socioecondmico d,e la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2024 en Vigo y su Area

2. Contextualizacion

El sector de la industria y comercializacidn de productos pesqueros en Espafia estd representado por 803 empresas. El
volumen de ingresos de explotacidn de estas empresas alcanzé en el ejercicio 2022 los 18.155,1 millones de euros y
generd 34.844 empleos directos (CZFV y Conxemar, 2024a).

La Asociacion Espafiola de Mayoristas, Importadores, Exportadores y Transformadores de Productos de la Pesca y
Acuicultura (Asociacion Conxemar) tiene un peso muy relevante dentro de este sector, con 260 empresas asociadas, de
las cuales 113 son industriales y 147 comercializadoras. Como se puede ver en la Figura 1, en 2022, las entidades
asociadas generaron un volumen de facturacion de 11.912,6 millones de euros y emplearon a 20.173 trabajadores,
representando el 66% de los ingresos totales de las empresas del sector y el 58% de su fuerza laboral. En otras palabras,
casi tres de cada cuatro euros facturados por el sector y seis de cada diez puestos de trabajo de la actividad a nivel
nacional se generan en empresas agrupadas bajo el manto de Conxemar (CZFV y Conxemar, 2024a).

260 EMPRESAS
ASOCIACION | | 113 INDUSTRIALES

 CONXEMAR 147 COMERCIALIZADORAS
\/ FACTURACION

11.912,6 MILLONES EURQS
INDUSTRIALES: 7.632,6 MILL. EUROS
COMERCIALIZADORAS: 4.280 MILL. EUROS

EMPLEO DIRECTO

20.173 PERSONAS

INDUSTRIALES: 15.654 PERSONAS
COMERCIALIZADORAS: 4519 PERSONAS

Fuente: CZFV y Asociacion CONXEMAR (20243)

Del total de las 260 compafiias asociadas, el 96,5% (251) se dedican al producto congelado, actividad principal pero no
exclusiva de a Asociacion Conxemar. Con el objetivo de fortalecer la competitividad internacional y la visibilidad del
sector de productos del mar congelados, [a asociacién organiza anualmente el Congreso Conxemar-FAO y la Feria
internacional de Productos del Mar Congelados (Feria Conxemar). Ambos eventos se han consolidado como una
referencia en el sector de productos del mary productos congelados, tanto por su influencia, como por su capacidad de
convocatoria y transacciones econdmicas a nivel internacional.

La Feria nace en 1999 de la mano de un grupo de empresarios vigueses decididos a organizar una Feria sectorial de
productos pesqueros centrada en los productos congelados del mar, al margen de la World Fishing Exhibition, cuya
dltima edicidn en Vigo tuvo lugar en 2009.

Se trata de un evento enfocado a un publico profesional de caracter internacional (mayoristas, importadores,
exportadores, transformadores, fabricantes, distribuidores, frigorificos, maquinaria e industria auxiliar), que redne a los
agentes mas destacados del sector de a transformacion y comercializacion de productos del mar.

Bajo el titulo “Responsabilidad para el futuro” se ha celebrado en 2024 la 25.2 edicién de la Feria, atrayendo a 766
organizaciones expositoras, con mas de 6.432 representantes, y un total de 27.080 visitas. Tal y como se muestra en la
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Figura 2, en la que se representa la evolucidn de visitas y de estands de las cuatro dltimas ediciones de la Feria, se puede
apreciar un fuerte incremento de las visitas a la Feria y del nimero de estands entre 2021 y 2023 (un 40%). A partir de
2023, el crecimiento tanto de las visitas como de los estands parece estabilizarse. Este hecho responde, principalmente,
a que, tal y como se analizd en el informe del pasado afio, es en ese afio en el que se alcanzan las capacidades maximas
del recinto de exposicion IFEVI segun indica la Asociacién Conxemar.
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Ademas de la Feria, la Asociacion Conxemar organiza un Congreso internacional en conjunto con la Organizacion de las
Naciones Unidas para [a Agricultura y la Alimentacidn (FAQ). Este evento se realiza un dia antes del comienzo de la Feria.
Se trata también de una cita clave para las empresas transformadoras y comercializadoras de productos del mar de todo
el mundo. EL pasado afio 2024 se ha celebrado su 12.2 edicidn bajo el titulo “Responsabilidad para el futuro”, la cual
congregd a 350 asistentes’, y 23 ponentes internacionales.

En la Figura 3 se puede apreciar a evolucidn en la asistencia en los cuatro Ultimos afios; en su Gltima edicidn se observa
un aumento del 22% en el nimero de asistentes, en comparacion al afio anterior. EL niimero total de personas que
acudieron a la Feria y al Congreso difiere habida cuenta del diferente propésito y enfoque de ambos eventos. En términos
generales, el Congreso suele estar enfocado a un publico mas técnico, mientras que las ferias permiten atraer un publico
mas amplio y diverso dada su naturaleza interactiva y comercial.

400
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por la Asociacion Conxemar

En paralelo a la Ultima edicién de Feria y Congreso, la Asociacion Conxemar ha promovido en una serie de actividades
con el objetivo de acercar al pablico general el sector, en el marco de la celebracion del 25.° aniversario de la Feria.

1 Estimacidn proporcionada por la Asociacion Conxemar.
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Con la finalidad de conectar con el plblico mas joven, se organizaron los siguientes eventos. Por una parte, el primer
concurso de artistas gallegos emergentes organizado por Conxemar (ConxeFest Fish & Hits). El festival contd con la
inscripcion de 138 grupos musicales, y las bandas que alcanzaron la semifinal tuvieron la oportunidad de actuar en la
Puerta del Sol de Vigo ante mas de 600 asistentes. Finalmente, el conjunto ganador actud en la clausura de la Feria. Por
otra parte, y orientado a un publico alin mas joven, con la finalidad de promover habitos saludables de alimentacién, se
organizé Conxemar Fish & Kids. Consistid en la organizacion de una serie de jornadas que incluian talleres de experiencia
dirigidos a nifios y nifias de entre 9y 11 afios de colegios vigueses, en los que tuvieron a oportunidad de conocer toda
la cadena de valor del pescado congelado, desde que se extrae del mar, hasta su consumo final.

Orientada a un publico mas general, durante tres semanas, ConxeTapas promovid una experiencia culinaria basada en
productos del sector a través del primer concurso gastrondmico impulsado por la Asociacién Conxemar. EL concurso
contd con la participacion de 19 locales ubicados en el Casco Vello de Vigo, en los que cerca de 1.200 personas, a un
madico precio, pudieron disfrutar, y votar, las propuestas gastrondmicas de cada establecimiento.

Tanto la Feria como el Congreso Conxemar han celebrado todas sus ediciones en la ciudad de Vigo, dado el arraigo
natural de la Asociacion Conxemar con la ciudad. Concretamente, la Feria ha celebrado todas sus ediciones en el Instituto
Ferial de Vigo (IFEVI). Se trata de un recinto ferial con 5 pabellones y 44.235,90 m2de superficie cubierta (IFEVI, 2024).

La ciudad de Vigo se encuentra en el sudoeste de Galicia, al sur de a provincia de Pontevedra. Con una extension de 110
km?y una poblacion censada de 293.652 (IGE, 2024a), se trata de la ciudad mas poblada de Galicia (11% de la poblacion
gallega) y la decimocuarta de Espafia (INE, 2024a). La definicidn del area de influencia de Vigo ha sido objeto de debate,
existiendo diferentes interpretaciones de dicha area. A los efectos del presente informe, se ha establecido como area de
influencia de Vigo, al espacio geografico de la Comarca de Vigo, con una poblacidn total de 423.951 personas, distribuida
en los municipios de: Baiona, Fornelos de Montes, Gondomar, Mos, Nigran, O Porrifio, Pazos de Borbén, Redondela,
Salceda de Caselas, Soutomaior y Vigo (IGE, 2024a).

Ubicada a orillas del Océano Atlantico y de la ria que comparte su nombre, Vigo se distingue por una posicién geografica
privilegiada, caracterizada por su riqueza bioldgica marina y su importancia estratégica como punto de conexién
maritima, tanto en el ambito comercial como en el transporte de pasajeros, con América y otras regiones del mundo.
Estas condiciones han determinado que la historia de la ciudad esté intrinsecamente vinculada, desde sus origenes, al
mar, a la pesca y a las actividades industriales relacionadas. Esta estrecha relacion ha moldeado tanto la cultura de sus
habitantes como el desarrollo econdmico de la regién.

El desarrollo en paralelo de infraestructuras, muelles y vias de comunicacién han permitido el crecimiento rapido y
constante de la actividad portuaria y comercial, asi como la consolidacidn del Puerto de Vigo como un referente mundial
en el sector de la pesca, encabezando todos los ranquines de trafico maritimo de productos pesqueros congelados,
frescos y en conserva. En 2023, el trafico en el puerto relacionado con la pesca ha sido de 634.654 toneladas de pescado
fresco, congelado y salado (APVIGO, 2023).

Todas estas actividades pesqueras generan una importante dinamica tanto en el ambito logistico como laboral de Vigo,
de su area de influencia y del resto de Galicia. Seglin datos del CZFV, la actividad pesquera se sit(ia como el segundo
sector productivo de Vigo, generando el 11,14% del Valor Afiadido Bruto (VAB) y una empleabilidad de 9.200 puestos
directos y 19.300 indirectos (CZFV, 2017). Dentro del sector, la Comarca de Vigo tiene un papel especialmente relevante
en el congelado al facturar en torno al 33% de toda la produccion espafiola (CZFV y Conxemar, 2024a).
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Todas estas circunstancias han contribuido, sin duda, a que Vigo hospede las sedes de la Agencia Europea de Control de
la Pesca (AECP) y de la Asociacion Conxemar.

Tanto la Feria como el Congreso Conxemar han potenciado la dinamizacion sectorial, representando una de las mejores
oportunidades de negocio e intercambio de conocimiento para las empresas del sector radicadas en Vigo y su area de
influencia. Estos eventos también estimulan la actividad econdmica en la ciudad. Ademas de la proyeccion internacional
de Vigo, la celebracion de estos eventos genera uno de los periodos de mayor actividad anual en los sectores de la
hosteleria, la restauracidn, el transporte y el comercio. Por Gltimo, han fomentado el empleo derivado de la organizacion,
logistica, montaje y desmontaje de la Feria y del Congreso.

En un contexto internacional con crecientes tensiones comerciales entre las principales potencias econémicas, como
posible antesala de una guerra arancelaria, la bajada de intereses de los Ultimos meses, tanto del Banco Central Europeo
hasta los 2,90% (BCE, 2025), como de la Reserva Federal de EE.UU. hasta los 4,50% (Federal Reserve, 2025), no ha
logrado estabilizar una senda de crecimiento que permita recuperar definitivamente los datos macroecondmicos
prepandemia. A pesar de este contexto, la industria de eventos profesionales ha adquirido en los dltimos afios una
notable relevancia y, en especial, el sector del turismo por negocios (MICE, por sus siglas en inglés). En concreto, Espafia
se situd en 2023 en tercer lugar, tras EE. UU. e Italia, como destino de este tipo de eventos, seglin la Asociacidn
Internacional de Congresos y Convenciones (ICCA, 2024). Este tipo de reuniones, en Espafia, contaron en 2024 con
alrededor de 10,4 millones de participantesy generaron un volumen de negocio de 13.357 millones de euros (SCB, 2025).
Estas cifras indican que, por primera vez, se han superado los datos prepandemia, con un 8,5% de volumen de negocio
mas que en 2019. En términos relativos, el gasto medio por viajero y dia fue en 2024 de 378,9 euros (SCB, 2025). Esta
cifra es notablemente superior a los 159 euros diarios que el Instituto Nacional de Estadistica calculd para el turista
convencional (INE, 2024b).

Las previsiones para 2025 indican que el 40% de las empresas planea aumentar sus desplazamientos corporativos, y el
42% incrementara su presupuesto para estos viajes. Espafia se consolida como destino lider en turismo MICE,
contribuyendo a la desestacionalizacién y previendo un récord de hasta 95 millones de visitantes en 2025 (FCM Travel,
2024).

En definitiva, las cifras del sector, asi como el efecto desestacionalizador del turismo, le confieren un caracter estratégico,
de ahi la necesidad de contar con un analisis que permita conocer la realidad de la industria de reuniones y sus retos de
futuro. Sin duda, el acelerado proceso de digitalizacion que estamos experimentando capitaliza los nuevos desafios y
tendencias del sector. Asi, el uso de tecnologias avanzadas que faciliten a las empresas atraer a sus audiencias, tanto en
persona como de forma telematica, o la incorporacidn de realidad virtual y otras tecnologias innovadoras puede
contribuir a ofrecer una representacion mas completa y atractiva, brindando una experiencia visual mas cautivadora para
los participantes.

En este desafiante contexto, el presente informe se presenta como una oportunidad de actualizar y ampliar el analisis
sobre el impacto socioecondmico de la Feria y Congreso Conxemar en Vigo y su area de influencia. Esta linea de estudios
aspira a constituirse como una base solida sobre la cual fundamentar procesos de toma de decisiones y planificacidn
estratégica de los principales actores involucrados para los proximos afios.
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3. Metodologia

El presente apartado describe en detalle la metodologia seguida para la cuantificacidn del impacto socioecondmico de
la Feria y Congreso Conxemar 2024 en Vigo y su area de influencia.

La Figura 4 muestra el esquema metodoldgico seguido, estructurado en tres grandes fases: en primer lugar, una revision
de literatura para la identificacion de métodos de recopilacion de datos y de cuantificacion de impactos socioecondmicos;
en segundo lugar, el proceso llevado a cabo para la recopilacidn de datos; y, finalmente, el procedimiento que permitid
el calculo de impactos.

Registro de asistentes Congreso 3
Fuentes SONDAXE Encuesta a expositores en Feria (333 empresas) ()
primarias
Feria (5

Costes directos organizacion
Congreso ()

Revision de i -
literatura Registro/ cuestionario visitantes Feria ) Vicsci:.:(s)s nicos
XERIA Registro de expositores Feria
v

Solicitudes exposicidn no atendidas (m? por tipo de estand) o

Recopilacién de CONXEMAR
datos >

Informe repercusion prensa (escrita, radio, tv) s
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I
| !
' !
et | Impacto Produccion | Impacto | FeriaComemar2024)
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R I —— ot | |
r Impacto inducido (o) I Impacto en | Impacto en [[_ Impacto inducido (o) | Impacto directo, I
| T Medios y | | Mediosy | G | | indirecto e inducido
I Impacto indirecto (o | RR.SS. RR.SS. Impacto indirecto 4o (10) |
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| Impacto directo uo | | [ Impacto directo uo | [ Creaciénde | ["Creacién de -
I A | | | A I negocio en negocioen | |
| | s Vigoy su drea el resto | [ Solicitudes de
Vector de demanda | | | Vector de demanda | ) @ | ’ exposicion no
| .36 1 | | w245 | [ Creacién de negocio en la Feria ) l | atendidas ¢

Fuente: Flaboracion propia

Con el objetivo de que este informe sea auto explicativo, y no requiera de la lectura del elaborado el afio anterior (CZFV
y Conxemar, 2024b), a continuacidn, se incluye la metodologia detallada, resaltando las ligeras variaciones llevadas a
cabo respecto a la anterior edicidn.

3.1. Revision de literatura

El sector del turismo MICE es uno de los principales motores de desarrollo del sector servicios (WTO, 2006). MICE es el
acrénimo en inglés utilizado para definir el turismo de reuniones (Meetings, Incentives, Conventions and
Exhibitions/Events), es decir, se catalogan como MICE aquellos viajes motivados por la realizacion de actividades, por la
asistencia a reuniones de negocio, congresos, convenciones, viajes de incentivo y cualquier otro evento organizado con
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motivos profesionales. Este tipo de reuniones estan vinculadas con la realizacion de actividades laborales, profesionales
y/0 asociativas convocadas con diferentes propdsitos y magnitudes. Se trata de encuentros que relinen a diez 0 mas
participantes por un minimo de cuatro horas en un espacio contratado al efecto.

Las actividades relacionadas con el sector MICE se han convertido en los dltimos afios en un importante elemento
dinamizador de enclaves urbanos, teniendo en cuenta el caracter desestacionalizador de este segmento de actividad, y
el aumento de la demanda de servicios de alta gama, lo que conlleva un gasto medio relativamente elevado por visitante,
superior al de otros segmentos turisticos. De hecho, el segmento del turismo de negocios resulta muy atractivo para las
ciudades que lo acogen, ya que, a pesar de la inversion en infraestructuras, promocion y captacion de candidaturas,
capacitacion de recursos humanos, etc., el impacto econdmico y en imagen sigue resultando especialmente atractivo
para las ciudades. Ademas, supone una oferta complementaria a la ya existente, dado que los eventos se concentran
generalmente en los meses de otofio y primavera. El mercado del sector MICE se configura como una actividad
sumamente compleja, tanto por el gran ndmero de agentes que intervienen en él como por la diversidad de eventos, a
lo que se une la ausencia de un marco conceptual definido, con criterios y definiciones consensuadas.

Dadas estas circunstancias, la primera fase de la metodologia empleada consistio en una revision de la literatura con el
objetivo de identificar los métodos de cuantificacion del impacto socioecondmico mas acorde con el objeto del estudio.
En primer lugar, se observé que existe un amplio consenso en la literatura en definir al menos tres tipos de impactos
(e.g., Oxford Economics, 2012; Iacus et al,, 2020; Raffray et al,, 2022): directos, indirectos e inducidos. A efectos de este
informe, y con base en la literatura mencionada, se consideraran impactos directos aquellos derivados de la celebracion
de la Feria y el Congreso Conxemar 2024, es decir, la creacion de empleo y a actividad econémica generada de manera
inmediata por dichos eventos. Por otra parte, el impacto indirecto sera el derivado del gasto relacionado con los
proveedores necesarios para el desarrollo de los eventos, considerando toda la cadena de valor y su impacto en la
economia de la Comarca de Vigo. Por ltimo, los impactos inducidos seran la consecuencia de los consumos y empleos
adicionales, en diversos sectores, originados por la ocurrencia de los impactos directos e indirectos. Este dltimo efecto
incluye la consideracién de las actividades econémicas debido al aumento de los ingresos de los hogares. Esta perspectiva
integral, proporcionara una vision completa de la repercusion econdmica de la Feria y el Congreso Conxemar 2024 en
Vigo y su drea de influencia.

En cuanto al tipo de multiplicadores necesarios para el calculo de estos efectos indirectos e inducidos, la mayoria de los
autores (e.g., Frechtling and Horvath, 1999; Miller and Blair, 2009; Ke&ek et al., 2016; Suris y Santiago, 2018; Li et al,,
2013) recomiendan el uso de multiplicadores /nput-outout por tener en cuenta que los efectos sobre la renta, produccion
o empleo varian de acuerdo con el sector donde se produzca el incremento inicial del gasto. EL andlisis /nput-outout
permite observar los efectos de retroalimentacion que un shock inicial en la demanda final produce sobre las diferentes
ramas productivas como consecuencia de las interrelaciones entre ellas. En este sentido, las tablas /nput-outout (TI0)
ofrecen una vision cuantitativa de las interdependencias entre los diferentes agentes econdmicos (empresas, familias,
administraciones publicas) que tienen lugar en el territorio de referencia analizado.

El modelo /nput-outout fue desarrollado en la década de 1930 por Wasley Leontief, ganador del Premio de Ciencias
Econdmicas del Banco de Suecia en Memoria de Alfred Nobel. Este modelo fue desarrollado para evaluar el vinculo
industrial y calcular el efecto multiplicador. Una de las ventajas del modelo I-O es su capacidad para monitorear el
impacto econdmico de grupos individuales que tienen distintos patrones de gasto; convirtiéndolo en una herramienta
atil para estudiar el gasto de cada visitante, una nueva infraestructura o los eventos que afectan a la economia de una
determinada zona objeto de estudio.
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3.2. Recopilacion de datos

En cuanto a la recopilacion de la informacidn necesaria, la Organizacion Mundial de Turismo (WTO, por sus siglas en
inglés) establece una serie de recomendaciones. Desde el punto de vista de la demanda, los principales datos requeridos
son los gastos de los participantes en la reunion (i.e., visitantes y personas expositoras). Cubrira los gastos de inscripcidn,
mas todos los demds gastos de bienes y servicios recibidos en el pais/region de destino relacionados con el viaje
realizado. Desde el punto de vista de la oferta, los principales datos necesarios son el valor agregado bruto (i.e., ingresos
y gastos) y el empleo resultante de [a organizacion del evento. La misma entidad incide en la importancia de, al menos,
diferenciar los participantes en al menos tres rangos de procedencia: locales, domésticos (dentro de la region, pero fuera
del drea de estudio) y fuera de la regién/pais (WTO, 2006).

De acuerdo con estas recomendaciones, a continuacion, se detallan los diferentes procesos que se han llevado a cabo
para la recopilacidn de los datos que nos permitieron estimar el impacto econdémico tanto de la Feria como del Congreso
Conxemar 2024.

3.2.1. Cuestionario para visitantes de la Feria Conxemar 2024

El cuestionario para visitantes de la Feria (Anexo I) se estructura fundamentalmente en dos apartados; aquellos datos
imprescindibles para la inscripcion como visitantes (datos personales y profesionales) y una serie de cuestiones
especificas para el informe de impacto (gastos, dias de estancia, medio de transporte empleado...). EL objetivo fue en
todo momento obtener un equilibrio entre sencillez en la cumplimentacién y obtencion de datos imprescindibles para el
analisis de impacto. Considerando a los visitantes como particulares, y con el objetivo de facilitarles la cumplimentacion
del cuestionario, los datos econdmicos recogidos en este cuestionario se consideran a precio de venta al publico, esto es,
incluyendo el IVA.

La recopilacion de datos se realizo aprovechando el registro online que los visitantes debian realizar previamente a la
Feria para obtener acceso gratuito. Esta recopilacion fue llevada a cabo por la Asociacién Conxemar, a través de la
empresa Xeria, SL., entre el 11/06/2024 y el 03/10/2024.

Finalmente, durante la Feria se realizo un proceso de confirmacion del registro a partir de las lecturas en los tornos de
entrada del recinto ferial, a partir de las cuales se obtuvo el nimero total de visitas. El resultado de este proceso derivd
en la recopilacidn de 10.986 inscripciones de visitantes, de los cuales, 8.372 asistieron finalmente a la Feria, conformando
la poblacion de visitantes. Esta poblacidn fue estratificada en cuatro areas geograficas: Vigo y su area de influencia, resto
de Galicia, resto de Espafia e internacional. Conviene aclarar que un visitante es una persona que cada vez que accede al
recinto (en diferentes dias) se contabiliza como una visita, por lo que un visitante puede haber realizado 1, 2 o 3 visitas
a la misma feria (no se computan reentradas en el mismo dia). En este informe se ha empleado el dato de visitantes,
puesto que utilizar los datos del nimero de visitas conllevaria una sobreestimacion de los gastos asociados a los
visitantes.

Finalmente, tras un proceso de depuracidn en el que se revisaron errores de coherencia en las respuestas, posibles
valores atipicos y datos ausentes, se termind configurando una muestra Util de 7.458 visitantes repartidos segun la
configuracién de estratos anteriormente definida (ver Tabla 1). Este resultado muestral supera con creces la muestra
minima estandar (error muestral 5%; nivel de confianza 95%), reduciendo el error muestral a un 0,5%.
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Procedencia Poblacidn Muestra minima Muestra real

Vigoy su area de influencia 2.125 1.893
Resto de Galicia 2.244 99 1.999
Resto de Espafia 1.631 72 1.453
Resto del mundo 2.372 104 2.113

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por (a Asociacion Conxemar

A partir de las respuestas obtenidas en cuanto a viajes y transportes, [a base de datos de visitantes se complementd con
los campos calculados “gasto de viaje” y “gasto en desplazamiento interno”. EL primero corresponderia a los gastos
derivados del viaje realizado para acceder hasta Vigo desde el lugar de residencia, mientras el segundo abarcaria los
gastos derivados de los desplazamientos internos realizados en Vigo y su Area durante la celebracién de la Feria y
Congreso. Cabe mencionar, que en el primer caso no se consideran los gastos de viaje de personas procedentes de fuera
de Galicia, puesto que se considera que no tienen impacto en el drea objeto del estudio. Por Gltimo, estos campos
calculados (gastos de viaje y desplazamiento interno) se integran en un tnico campo, “transporte”.

En primer lugar, cabe sefialar que los importes que se muestran a continuacion incluyen IVA, tal y como se obtienen de
las diferentes fuentes empleadas. Para el primer caso (residentes en Galicia, pero fuera de Vigo y su Area de influencia),
se calcula el gasto medio de viaje desde municipios gallegos hasta la regidn objeto del estudio. Se adopto el criterio de
que todos los desplazamientos se realizan en vehiculo propio desde la capital de provincia. Mediante la calculadora de
Via Michelin, se obtuvieron los siguientes valores (ida y vuelta) por vehiculo y dia: 82€ desde A Coruiia, 46€ desde Lugo,
24€ desde Ourense y 18€ desde Pontevedra (Via Michelin, 2024).

Para el segundo caso (desplazamientos internos de todos los asistentes), se han tenido en cuenta las tarifas del servicio
de autobUs urbano de Vigo, la calculadora de costes de trayecto de Via Michelin, las tarifas de Radio Taxi Vigo y las tarifas
medias de alquiler de vehiculos del comparador de precios Rentalcars. De este modo, los gastos obtenidos fueron los
siguientes (Radio taxi Vigo, 2024; Rentalcars, 2024; Via Michelin, 2024; VITRASA, 2024):

- Vehiculo propio (ida y vuelta): 4€/vehiculo.

- Vehiculo alquilado: 59,50 €/dia.

- Taxi (ida y vuelta): 38,36 €/vehiculo.

- Autobds: 3,14 € por trayecto individual de ida y vuelta.

Por Gltimo, cabe destacar que esta metodologia ha sido revisada y ajustada con respecto a la edicion anterior de este
informe. El objetivo de estos cambios ha sido mejorar la precision del analisis y reflejar de manera mas realista las
necesidades y gastos asociados al desplazamiento.

3.2.2. Cuestionario para organizaciones expositoras de la Feria Conxemar 2024

En primer lugar, durante los meses previos a la Feria, mediante el proceso de inscripcidn online de expositores, se
configurd la poblacién de empresas expositoras. Asi, partiendo de una poblacidn total de expositores de 766 estands, se
disefid una muestra aleatoria con asignacidn proporcional segun el estrato “tamafio del estand”, con el objetivo de
obtener un mejor reflejo del comportamiento de la poblacién (Tabla 2). Con un margen de error del 5% y un nivel de
confianza del 95%, el calculo del tamafio muestral minimo arrojé un resultado de 256 estands, correspondiendo 182 a
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los de pequefio tamafio (hasta 25 m? de superficie), 54 a los de tamafio medio (hasta 50m2) y 20 a los de gran tamafio
(mas de 50m2). A continuacidn, se procedid a una asignacion aleatoria de niimeros por medio del software Microsoft
Excel a cada estand segln estrato, generando un listado del que fueron seleccionados los estands a encuestar segun
orden de aparicién, asegurando asi la aleatoriedad de la muestra.

Pequefios Xs <25m? 547 182 2217
Medianos | 26 m2 < Xs < 50 m? 159 54 74
Grandes Xs > 50 m2
_—_

Xs = Tamafo del estand en m?

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por (a Asociacion Conxemar

El cuestionario para expositores (Anexo II) se estructurd fundamentalmente en tres apartados; (1) informacion general
(datos relativos a la empresa, medios de transporte empleados, noches de estancia, etc.); (2) Gastos de participacion y
asistencia (gastos de participacion como expositor, de alojamiento, de manutencidn, etc.); y (3) un ultimo apartado
especifico para las empresas en el que se pregunta por las oportunidades de negocio que la Feria ofrece.

La recopilacion de esta informacion se llevd a cabo in situ durante los tres dias en los que celebrd el evento (1, 2y 3 de
octubre de 2024). Fue llevada a cabo por la empresa Sondaxe, S.L y se organizd por equipos desplegados en los diferentes
halls del recinto ferial IFEVI. Se emplearon dos sistemas de recogida; por una parte, la persona encuestadora accedia a
los estands seleccionados aleatoriamente seguin el disefio de la muestra y explicaba a la persona responsable del mismo
el objetivo del estudio. Si era posible en ese momento, se cumplimentaba la encuesta en formato digital (y online). Si la
persona responsable del estand no estaba disponible en ese momento, se le proporcionaba una copia impresa que era
recogida mas tarde. Un equipo de soporte analizaba en todo momento los resultados totales y orientaba a los equipos
desplegados segun la evolucion del cumplimiento de los objetivos definidos por estrato para la muestra.

El resultado de este trabajo derivé en la recopilacion de 384 registros que, tras un proceso de depuracion de errores de
coherencia en las respuestas, posibles valores atipicos y datos ausentes, termind configurando una muestra (til de 333
registros (95% nivel de confianza; 4,03% de error muestral), correspondiendo 227 a los stands de pequefio tamafio, 74
a los de tamafio medio y 32 a los de gran tamafio.

Por Ultimo, ademas de la informacion proporcionada a nivel empresa, las personas representantes de dichas empresas
en la Feria, realizaron un registro online donde proporcionaron datos sobre su procedencia. La recopilacion de estos
datos fue llevada a cabo por la Asociacién Conxemar, a través de la empresa Xeria, SL., entre el 31/05/2024 y el
03/10/2024. Se obtuvieron un total de 9.052 registros, de los cuales, Ginicamente 6.432 confirmaron su asistencia. Cabe
destacar que, con el objetivo de realizar una imputacion lo mas precisa posible, el calculo de los gastos de transporte de
las personas expositoras se basd en el ndmero de vehiculos necesarios por estand. Se asumio que por cada cinco
personas seria suficiente un vehiculo (propio o alquilado), mientras que para grupos de cuatro se consideré el uso de un
taxi. En el caso del autobus, al no ser posible compartir el gasto de manera proporcional, se tuvo en cuenta el coste
individual de cada trayecto.

3.2.3. Cuestionario para asistentes al Congreso Conxemar-FAQ 2024

La recopilacion de datos de asistentes se realizd aprovechando el registro online (Anexo III) que debian realizar
previamente al Congreso para obtener acceso gratuito. Esta recopilacion fue llevada a cabo por la Asociacion Conxemar
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entre el 27/07/2024 y el 27/09/2024.

Finalmente, la Asociacion Conxemar estimé en 350 las personas que asistieron a alguna de las sesiones del Congreso.
En cuanto al patrdn de gasto, se asumid que el comportamiento y caracteristicas de la poblacién de asistentes al Congreso
(Tabla 3) era equiparable al de la poblacidn de visitantes de la Feria.

Vigoy su area de influencia 103
Resto de Galicia 77
Resto de Espafia 85
Resto del mundo 85
350

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por (a Asociacion Conxemar

3.2.4. Medios de comunicacion y redes sociales

En este apartado se describe el proceso de recopilacion de datos sobre medios de comunicacion y redes sociales. En
cuanto a los medios de comunicacidn tradicionales en su version escrita y digital, se realizé una recopilacién de impactos
(clipping de medios) a lo largo de la campafia de observacion (01/09/2024 - 28/10/2024). Esta recopilacion fue realizada
por la Asociacién Conxemar a través de una herramienta externa contratada para tal fin. Los datos mostrados en el
presente informe han sido obtenidos a partir de Graphic Automatic Evaluation, el servicio de la plataforma contratada
que ofrece los datos de audiencia y la valoracion econdmica de los impactos.

Se recogieron aquellos impactos de medios en los que Conxemar aparece en el titular o en el subtitulo; impactos 100%
relacionados con la Feria y el Congreso; impactos en los que la marca Conxemar figura en mas de dos ocasiones debido
a su Feria o Congreso; impactos sobre el plan de trafico o la ampliacidn de IFEVI; impactos sobre las actividades paralelas
vinculadas a la semana Conxemar (Conxemar Fish & Kids, ConxeFest y ConxeTapas); impactos sobre la situacién del
sector cuyas conclusiones han sido obtenidas en los eventos de Conxemar, etc.

A nivel prensa, para medir el impacto se han tenido en cuenta los siguientes parametros:
«  Namero de impactos: Niimero de apariciones en medios (medios offline-online, radio y TV).

« Audiencia potencial acumulada: Cantidad de personas que han podido ser alcanzadas, por lo menos una vez,
por cada impacto en los distintos medios.

« Valor publicitario equivalente (VPE): Valor econdémico de las piezas de cobertura obtenidas. La cifra se calcula
reflejando el coste que tendria ese mismo espacio en ese mismo medio si, en lugar de haberse conseguido a
partir de una campafia de comunicacion, se hubiese pagado como branded content

« Valor de comunicacidn o PR value: El valor informativo es siempre mayor que el valor publicitario, ya que se
consigue mucho mds impacto sobre a audiencia cuando es un impacto organico que cuando el ptblico lo percibe
como un branded contento contenido de pago. Para ello, se ha calculado el VPE (Valor Publicitario Equivalente),
y multiplicado por 3. Este valor asume que una noticia en prensa vale el triple de lo que costaria si fuese en
formato publicitario porque tienen mucho mas valor desde el punto de vista comunicativo.
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En cuanto a redes sociales, a lo largo del periodo de analisis se tuvieron en cuenta los siguientes indicadores de 4 de las
redes sociales de Conxemar (LinkedIn, Instagram, X y Facebook):

«  Posts: Nimero de publicaciones.
+ Alcance: Numero total de usuarios tnicos que han visto un contenido especifico.

 Interacciones: Ndmero de acciones que realizan los usuarios en una publicacion (/kes, shares, comentarios,
reacciones, guardados, clic en el link...).

»  Engagement rate: Indicador que sirve para conocer el nivel de compromiso e interaccion que tiene la audiencia
con el contenido publicado.

En cuanto a la cobertura en redes sociales, Conxemar cuenta con una agencia externa para el apoyo en la gestion de
contenidos y community management, \a cual se ocupa de generar informes de seguimiento y evolucion de las distintas
redes de Conxemar: LinkedIn, Instagram, Facebook, X y TikTok (esta (ltima, desde la puesta en marcha del perfil en junio
de 2024).

3.3. Calculo de impactos

3.3.1. Impacto Socioecondmico Feria y Congreso Conxemar 2024

A continuacidn, se detalla la metodologia sequida para determinar los efectos socioeconémicos de la celebracion de la
Feria y Congreso Conxemar 2024 sobre Vigo y su drea de influencia. Para ello se analizan los efectos sobre a produccion,
la renta y el empleo asociados a las inversiones o al gasto realizado por los agentes involucrados.

En primer lugar, se deben identificar las distintas categorias de gasto, asi como los diferentes agentes implicados. EL
gasto realizado, en este caso como consecuencia de la organizacion de eventos (congresos, convenciones, jornadas, etc.),
supone un aumento de la demanda en aquellos sectores que participan en el desarrollo de tales eventos, siendo
necesario aumentar la produccion. En la Tabla 4 se puede observar el esquema para el calculo de las medias muestrales
de los visitantes de la Feria y Congreso Conxemar 2024 para cada uno de los segmentos de gasto analizados.
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Fuente: Elaboracion propia
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Finalmente, basadas en los datos de las respectivas muestras, estas medias diarias se infieren al total de la poblacidn de
visitantes y empresas expositoras de a Feria, asi como a la de asistentes del Congreso.

En segundo lugar, a partir de esta informacion, se procede a definir los diferentes tipos de impacto:

Efectos directos. Se trata de la produccion, la renta y el empleo generados en sectores que son directamente impactados
por las inversiones o el gasto asociado a la organizacidn de un evento particular.

Efectos indirectos. Se refieren a la produccion, la renta y el empleo que surgen en los sectores que proveen? a aquellos
directamente impactados por la realizacién de eventos. En este contexto, los sectores que experimentan directamente
un aumento en la demanda generan repercusiones en otras areas de actividad, dado que necesitan adquirir mas bienes
y servicios de sus proveedores para satisfacer el aumento en su produccion.

Efectos inducidos. Los impactos directos e indirectos mencionados previamente ejerceran un efecto arrastre o inducido
sobre el conjunto de la actividad econdmica del territorio objeto de estudio, o lo que se conoce como “efecto
multiplicador”. EL gasto realizado en un evento especifico genera ingresos para los residentes y empresas locales, lo que
resulta en un aumento del consumo, generando asi una sucesion adicional de efectos.

Tras la revision de literatura realizada en el apartado 3.1, en el presente estudio se ha optado por el uso de los modelos
input-outoutpara el calculo de estos impactos. El andlisis /put-outout proporciona una metodologia para examinar las
repercusiones de retroalimentacién que resultan de un estimulo inicial en la demanda final sobre las diversas ramas
productivas, como consecuencia de las interconexiones existentes entre ellas (véase la Tabla 5). En este contexto, las
tablas /nput-outout (TI0) presentan una perspectiva cuantitativa de as interdependencias entre los distintos agentes
econdmicos (empresas, familias y administraciones publicas) que se manifiestan en el ambito geografico de interés, ya
sea a nivel estatal, regional, provincial o municipal. Los efectos multiplicadores generados por el consumo en el conjunto
del entramado econdmico se obtienen como consecuencia de estas interrelaciones a través de las TIO. Dichas tablas,
caracterizadas por su estructura bidimensional, comprenden diferentes matrices (e.g., la matriz de consumos
intermedios o relaciones intersectoriales, la matriz de /7puts primarios, la matriz de demanda final). Para el objeto de
nuestro estudio, se ha empleado la matriz simétrica de la produccion interior a precios basicos.

Ya que no es el objeto del presente informe profundizar en el detalle metodoldgico de la construccién de las TIO, este
apartado se centrara en sintetizar los pasos sequidos para el calculo de los multiplicadores necesarios que aportaran los
diferentes efectos’.

2 Debido a la no disponibilidad de un mayor detalle de informacién, se asume que la demanda generada sera satisfecha por proveedores de Vigo y
su Area.
3 Se recomienda consultar IGE (2021) para mds informacidn sobre la metodologia de construccion de las TIO.
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TABLA 5. MATRIZ SIMETRICA DE LA PRODUCCION INTERIOR A PRECIOS BASICOS
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Fuente: IGE (2021)

R97

A pesar de la amplia utilizacion del analisis /nput-outout como herramienta para evaluar el impacto econémico de
diversos proyectos de inversion o eventos, es imperativo reconocer las limitaciones inherentes a los multiplicadores
asociados. Entre ellas, destaca la consideracion de coeficientes técnicos constantes, lo cual presupone que la produccion
tiene rendimientos de escala invariables y que los /nputs son perfectamente complementarios. Este enfoque
implicitamente asume una respuesta lineal de la oferta ante variaciones en la demanda, asi como la presuncion de que
las empresas operan con capacidad excedente y recursos desempleados.

Adicionalmente, se advierte que la eleccion inapropiada de multiplicadores, especialmente aquellos que no reflejan
adecuadamente las relaciones internas, conduce a resultados distorsionados y potencialmente exagerados en la
evaluacion del impacto econdmico.

Al mismo tiempo, resulta un analisis muy costoso, de forma que cuanto menor es el area geografica considerada mas
complicada resulta la estimacion de las TIO, de ahi que no existan, en general, tablas para provincias ni para territorios
de menor tamafio. En el presente trabajo se ha optado por un supuesto de homogeneidad entre las condiciones
econdmicas de la Comunidad Auténoma de Galicia, y las de Vigo y su Area de influencia. Asf, se ha adoptado el Marco
Input-Outoutde Galicia (MIOGAL) como referencia. Concretamente, se ha considerado para este estudio el MIOGAL 2018
(IGE, 2021).

A pesar de publicarse recientemente las tablas para el afio de referencia 2021 (IGE, 2024), se entiende que MIOGAL
2018 refleja de forma mas adecuada las relaciones intersectoriales en el afio 2024, a pesar de la distancia temporal.
Pese a ello, el analisis /nput-output continda siendo la mejor herramienta disponible para la estimacion de impactos
economicos.

El concepto de "multiplicador" ocupa un lugar preferente en la literatura sobre tablas I-0. Las razones son, tanto de tipo
tedrico, al servir de una manera muy simple para esquematizar el tipo de impactos que se pueden producir en un sistema
ante variaciones de determinados elementos exdgenos, como de tipo practico, dada su utilidad para realizar analisis
empiricos.
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El antecedente directo de los multiplicadores Znput-Outoutes el "multiplicador" Keynesiano, de amplia utilizacidn en la
teoria econdmica y que hace referencia a la variacién que se produce en el nivel de renta de una economia cuando se
modifica el valor de la inversion autonoma.

Esta concepcidn de medicidn de los impactos de la inversidn u otra variable exdgena puede examinarse a nivel del modelo
Input-Output mediante la conocida expresion:

0=(1-A)"'D

Para variaciones en alguno de los componentes de la demanda final (D), suponiendo la constancia de los coeficientes
técnicos®, recogidos en la matriz A, se puede estimar la variacion que se da en el oufout 0. La clave para determinar el
impacto de la demanda D sobre el ovfoutQ es la matriz inversa de los coeficientes técnicos (1 — A)~1 o matriz inversa
de Leontief. La matriz inversa es la que nos va a dar, por tanto, el efecto multiplicador sobre la economia de una variacion
en alguno o varios de los componentes de la demanda D.

Por tanto, los multiplicadores miden la relacidn entre un gasto inicial y los efectos totales generados por el mismo.
Teniendo en cuenta, tal y como se ha sefialado, que al considerar [a relacidn entre demanda y efecto total se pueden
considerar o no los efectos inducidos, da lugar a dos tipos de multiplicadores segin se consideren los efectos directos e
indirectos (Tipo I) o también los inducidos (Tipo II). El trabajo pionero sobre el tema de los multiplicadores regionales
obtenidos a partir del modelo interindustrial de Leontief es el de Moore y Petersen (1955), si bien es en el de Hirsch
(1959) donde se recoge la clasificacion de los multiplicadores entre Tipo I'y Tipo II, que es la que permite diferenciar si
se recogen los efectos inducidos o no (Morillas, 2009, 455).

Este efecto multiplicador se puede calcular para la Produccion, para la Renta o Valor Afiadido, o para el Empleo,
dependiendo sobre qué variable se vaya a calcular el efecto de multiplicacidn. De esta manera es posible calcular varios
tipos de multiplicadores. Basandonos en el clasico manual analisis Zmput-Outout de Miller y Blair (2009) se pueden
concretar los multiplicadores en:

1. Multiplicadores Tipo L.

Si se considera la matriz inversa de Leontief:

A11 A1N
A-AtT=A=|:i

ANl ANN
cada elemento «;; de la matriz es el incremento, directo e indirecto, en la produccion del sector i necesario para
satisfacer un incremento de una unidad en la demanda final del sector j, por lo que la suma de una columna de la matriz

A'"indica la produccidn necesaria de todos los sectores de la economia para satisfacer un incremento de una unidad en
la demanda final del sector j, por el que el multiplicador de la produccion Tipo I sera:

en términos matriciales:

MP' = A’

4 El coeficiente técnico es un indicador que refleja los /nputsintermedios (tangibles o servicios) que demanda una actividad para, mediante un
proceso productivo, generar una unidad de otro bien.
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Y el correspondiente de Renta (Valor Afiadido) es

n
MRJI = Zvi al-j

i=1

donde v; es la capacidad para generar renta por unidad de outouten el sector i, calculada la renta (Valor Afiadido) en
el sector i dividido por la produccion en el sector i. En términos matriciales:

MP' = v'A'

Donde v” es el vector que contiene la capacidad de generar renta (valor afiadido) por unidad de owfouten los distintos
sectores.

El correspondiente al Empleo es:

n
MEJI = Z li (XL']'
i=1

donde [; es el coeficiente de empleo por unidad de outputen el sector i, calculado como el cociente entre el empleo y la
produccidn sector i.

En términos matriciales:

MP!' =14’
Donde 1" es el vector que contiene los coeficientes de empleo y produccion de todos los sectores.
2. Multiplicadores Tipo II

Los multiplicadores Tipo II son los que consideran dentro del efecto total de multiplicacion el efecto inducido por el
consumo adicional que generan las rentas de las familias. Este multiplicador refleja el concepto de multiplicador
Keynesiano, en la medida que endogeniza el consumo de las familias, lo que significa su consideracidn como una variable
enddgena mas al igual que el resto.

Para calcular los coeficientes técnicos se amplia la matriz de consumos intermedios con una fila y una columna mas. La
columna corresponde al consumo de las familias recogido en las Tablas Znput-Outputy |a fila la totalidad de las rentas
percibidas por las mismas; informacion esta (ltima que no se recoge en las tablas y se necesita estimar.

Si se considera ahora la nueva matriz de coeficientes técnicos, expresada como matriz particionada:

=1 4l

Donde A* es la matriz de coeficientes técnicos, ¢ es el vector de coeficientes de consumo y renta, r es el vector de
coeficientes de renta y producto del sector familias, y 6 es una escalar. Si se invierte esta matriz particionada para
obtener la inversa de Leontief ampliada el resultado es:

donde K es la matriz que contiene los nuevos «;; que recogen los efectos de las nuevas relaciones intersectoriales
incluidos los efectos inducidos en consumo familiar ademas de los efectos directos e indirectos de motivacion tecnoldgica
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recogidos en la inversa original, por lo que se puede definir los indicadores de la siguiente manera:

Multiplicador de la Produccidn Tipo II

el correspondiente de Renta (Valor Afiadido) sera

n

I _ *
MR;" = Zvi a;;

i=1

Donde v; es, aligual que en el tipo I, la capacidad de generar renta por unidad de outputen el sector i, calculada como
la renta (Valor Afiadido) en el sector i dividido por la produccion en el sector i.

Finalmente, el multiplicador de empleo Tipo II sera:

n
MEJ” = z li a:]
i=1

Donde [; es el coeficiente de empleo por unidad de outouten el sector i, calculado como el cociente entre el empleoy la
produccion del sector i. Siendo las expresiones matriciales las equivalentes con la matriz A*'

3.3.2. Impacto por la creacion de negocio en la Feria Conxemar 2024

Su cdlculo se realiza a partir de los datos depurados recogidos en el Cuestionario para expositores de a Feria (Anexo II)
en el apartado “Oportunidades de negocio”, concretamente bajo las preguntas: “;Qué volumen estimado de negocio ha
generado/espera generar durante la Feria?" y “;Qué porcentaje de volumen de negocio considera que tendra impacto
sobre Vigo y/o su area de influencia?”".

Para cada estrato de la muestra de expositores (seglin tamafio de estand) se calcula la media del volumen de negocio
generado por metro cuadrado de estand de exposicion (ver Tabla 6). Se realiza un proceso analogo para estimar el
volumen de negocio sobre Vigo y/o su Area a partir del dato de porcentaje (Xl,). Los resultados obtenidos se extrapolan
a toda la poblacion de expositores por estrato muestral.
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Fuente: Flaboracion propia

Por otra parte, se asume que la cifra de negocio correspondiente a Vigo y su Area genera un impacto directo, indirecto e
inducido en el drea. A través de las tablas Zmput-Outout de la economia gallega, tal y como se detalla en el apartado
anterior, se calcula el efecto econdmico directo, indirecto e inducido de estos impactos en el resto de los sectores para
Vigo y su drea de influencia en términos de produccion, renta y empleo, tal y como se detalla en el apartado anterior.

3.3.3. Impacto a través de medios de comunicacion y redes sociales

En cuanto al impacto generado en prensa escrita y digital, a partir del c/jgping de medios se realiza una cuantificacion
del impacto de forma individual en términos de valor publicitario y valor de comunicacién, tal y como se describe en el
apartado 3.2.4. Finalmente se realiza un calculo agregado de los mismos, diferenciando los correspondientes para la
Feria de los del Congreso.

En cuanto a la evaluacion del impacto en redes sociales, se ha elaborado una metodologia que permita la estimacion
cuantitativa del impacto en redes sociales a través del crecimiento organico.

De esta manera, se llevd a cabo una simulacién de campafias de crecimiento inorganico (pay per view) en Linked(n
(Linkedln, 2025), Instagram (Instagram, 2025) y Facebook (Facebook, 2025), que permitieron estimar el coste de una
campafia publicitaria con un alcance equivalente al que se obtuvo de forma organica para la Feria y el Congreso. Para
ejemplificar, sabiendo que se ha obtenido un alcance total de 31.394 en Linkedln para la Feria Conxemar 2024 en un
lapso de dos meses con diez posts, se ha procedido a simular una campafa de adshasta obtener un resultado, en término
de alcance, similar. Este proceso de simulacién permite aproximar lo que se define como Valor Publicitario Equivalente
(Henry and Harte, 2012), cuantificacion monetaria del costo en el cual se deberia haber incurrido para una campafia
publicitaria con el impacto generado en redes gracias a la Feria y Congreso Conxemar 2024 en redes sociales.

Se realizaron seis simulaciones (dos de ellas en Linkedln, dos de ellas en Instagram y dos en Facebook) para [a obtencidn
del Valor Publicitario Equivalente de las campafias en dichas redes sociales para la Feria y para el Congreso. La
simulacién arroja como resultado un coste diario de campafia y una audiencia potencial, en base a lo cual se estima el
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Valor Publicitario Equivalente para las impresiones obtenidas organicamente.
3.3.4. Impacto esperado de la demanda no atendida en la Feria Conxemar 2024
El volumen potencial de negocio generado total, y sobre Vigo y/o su drea de influencia, se calcula a partir de las ratios

obtenidas segun el apartado anterior, aplicandolos a la demanda no atendida, en metros cuadrados y por tipo de estand,
proporcionada por la Asociacion Conxemar (Tabla 7).

Tipo de estand N° de estands

Pequefios 69 1.199
Medianos 10 640
Grandes 4 421

Fuente: Asociacion Conxemar

Por otra parte, se procede a calcular el impacto potencial que generaria esa demanda de exposicion en el caso de haber
sido atendida. Para ello se utilizan las ratios de gasto por metro cuadrado calculados seglin el apartado 3.3.2 y se aplican
también a la demanda no atendida. Finalmente, a través de las tablas Znput-Output de la economia gallega, se calcula el
efecto econdmico directo, indirecto e inducido de estos impactos potenciales en el resto de los sectores para Vigo y su
area de influencia en términos de produccidn, renta y empleo.
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4. Resultados

El presente apartado recoge la estimacion del impacto socioecondmico de la Feria y el Congreso Conxemar 2024 obtenido
tras aplicar la metodologia descrita en el apartado anterior.

La celebracidn de estos eventos anuales no solo contribuye a la consolidacién de la region como referente en el sector
de la transformacion y comercializacién de productos del mar, sino que también supone un importante impacto, o
contribucion (WTO, 2006), socioeconémica para Vigo y su drea de influencia.

En este contexto, los siguientes subapartados presentan la estimacion de ese impacto de forma independiente tanto para
la Feria como para el Congreso Conxemar 2024.

4.1. Impacto Socioeconomico de la Feria Conxemar 2024

En este apartado se realiza el calculo del impacto socioecondmico de la 25.2 edicién de la Feria Conxemar, celebrada
entre los dias 1y 3 de octubre de 2024. En primer lugar, se analizan los impactos directos, indirectos e inducidos en
términos de produccidn, renta y empleo. En segundo lugar, se evaldan los impactos derivados de la creacion de negocio
local durante la Feria, considerando también los efectos directos, indirectos e inducidos en produccidn, renta y empleo.
En tercer lugar, se analiza el impacto generado en prensa y redes sociales. Por Gltimo, dado que el n(imero de solicitudes
por parte de los expositores, en términos de estands y superficie, superd la capacidad disponible del recinto ferial en la
dltima edicidn de la Feria, segln la entidad organizadora, se recoge una estimacion del impacto potencial que se habria
generado en caso de haber podido cubrir la totalidad de la demanda, incluyendo el andlisis de los impactos directos,
indirectos e inducidos en términos de produccidn, renta y empleo.

4.1.1. Impacto directo, indirecto e inducido por la celebracion de la Feria

Taly como se detallaba en el apartado 3.3.1, el gasto directo esta compuesto por los gastos asociados a [a organizacion
del evento, asi como al de ciertas instituciones u organizaciones a través de patrocinios. También se incluyen los gastos
de las empresas expositoras y de las personas que desplazan, ademas de quienes visitan la Feria.

Existe cierta discrepancia en la literatura en cuanto a contemplar o no a los actores procedentes del drea objeto de
estudio. Si bien Johnson y Moore (1993), asi como Hjerpe y Kim (2007), consideran clave su inclusion para contabilizar
la retencion del gasto de los residentes en la economia local, otros autores como, por ejemplo, Frechtling (2006) o
Figueroa (2014) entienden que esos gastos se realizarian de igual forma, aunque el evento no hubiese tenido lugar,
suponiendo ademas una recirculacion del dinero para la economia local. La interpretacion en el presente informe es mas
proxima a la primera corriente, ya que se supone que, si Conxemar no se celebrase en Vigo, los gastos de residentes se
trasladarian al nuevo lugar de celebracion y se hubiesen perdido de la economia de Vigo y su area de influencia. A
continuacién, se comienza analizando de forma independiente el impacto de visitantes y expositores.

En un primer andlisis descriptivo, se analiza la distribucidn de visitantes en funcion de su procedencia (Figura 5).
Comparando los resultados con los de la anterior edicién, tan solo se observa una cierta variacion entre las personas
visitantes procedentes de Galicia, concretamente un 3% en favor de quienes proceden de fuera de Vigo. Las visitas
internacionales representan el mayor porcentaje, con un 28%.
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FIGURA 5. EVOLUCION DE LA PROCEDENCIA DE VISITANTES DE LA FERIA

Vigoy su Resto del Vigoy su
/ drea de munodo /" ireade
influencia 28% ™\ influencia

28% 25%

Resto de Resto de Resto de Resto de
Espafia \ Galicia Espafia N\ Galicia
27% 17% 27% 20%
Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (P024b) y datos proporcionados por Xeria Digital S.L.

Con la muestra util de visitantes obtenida tras la depuracidn de los registros (apartado 3.2.1), se procedio a calcular las
medias muestrales para cada uno de los estratos de la poblacidn con el objetivo de cuantificar los gastos atribuibles a
los visitantes. La Tabla 8 recoge esas medias de gasto, en euros por visitante, desagregadas segun tipologia. Los datos
parecen sugerir una cierta asociacion directa entre (a lejania del lugar de origen de quienes visitan la Feria, y un mayor
promedio de gasto en practicamente todas las partidas.

TABLA 8. MEDIAS DE GASTO TOTAL POR VISITANTE DURANTE LA FERIA CONXEMAR

Media del gasto total [Vigoy su drea de influencia]Resto de Galicia JResto de Espafia| Resto del mundo

Alojamiento

67,74 €

68,39 €

35148€

468,54 €

Manutencion

100,74 €

105,55 €

287,67 €

329,54 €

Compras

43,64 €

40,71 €

80,15 €

12852 €

Ocio

66,45 €

59,66 €

112,94 €

136,25 €

Transporte

817€

6,68 €

52,97 €

80,85 €

Fuente: Elaboracion propia

En cuanto al total de gasto de las 8.372 personas que visitaron la Feria en 2024, en la Figura 6 se muestra los datos
desagregados por tipologia de gasto y su comparacion con los obtenidos en la edicion anterior (8.455 visitantes). Como
se puede observar, el gasto total de visitantes ha sido mayor en esta Gltima edicidn de la Feria, suponiendo un aumento
de en torno a 116.000 euros con respecto a 2023. Nuevamente, el mayor volumen de gasto estaria asociado con el
alojamiento, con un 37,4% del total. A continuacién, se situarian la restauracion con un 31,4%; el ocio con un 14,1%; las
compras con 11,2% y, finalmente, los gastos asociados al transporte con un 5,9%.

FIGURA 6. GASTO TOTAL DE VISITANTES A LA FERIA POR TIPOLOGIA DE GASTO. COMPARATIVA 2023-2024
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Compras e 3130 89243 €

338.906,81 €

Transporte - 75.370,89 €

Total
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- 5p5082221¢
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Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (P024b) y datos proporcionados por Xeria Digital S.L.
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En la Tabla 9 se representan los promedios de gasto diario por visitante, asi como los gastos totales, en funcidn de las
cuatro procedencias analizadas. Se puede apreciar como visitantes del resto Espafia y del mundo, han efectuado un
volumen de gasto mayor que aquellos procedentes de la Comarca de Vigo y del resto de Galicia. Los resultados obtenidos
indican que, un afio mas, alrededor del 82% del total del volumen de gasto de visitantes de la Feria en Vigo y su drea de
influencia, procederia de fuera de Galicia; concretamente, un 34,5% del resto de Espafia y un 47% del resto del mundo.

En la misma tabla se puede ver el promedio de dias de estancia, observando una diferencia de en torno a un dia entre
los visitantes procedentes de fuera de Galicia y los procedentes de la region.

TABLA 9. ESTIMACIONES DE VISITANTES A LA FERIA EN FUNCION DE LA PROCEDENCIA

V'g(? ysu arga (3 Resto de Galicia | Resto de Espafia | Resto del mundo | Total visitantes
influencia

Gasto medio diario 226,43 € 239,20 € 41714 € 436,71 € 370,13 €
Nlmero de visitantes 2.125 1.631 2.244 2.372 8.372
Dias de estancia 1,27 1,17 2,12 2,62 1,80

GASTO TOTAL 609.327,78 € 458.307,01 € 1.986.421,42 € 2.712.864,68 € 5.766.920,89 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital S.L.

A continuacion (Tabla 10), se puede ver el detalle de tipo de gasto seglin procedencia expresado en valores medios
diarios. Son estas medias de gasto diario las que se utilizan para inferir al total de [a poblacidn de visitantes.

De nuevo se establece una notable diferencia en practicamente todas as partidas entre visitantes procedentes de fuera
de Galicia y visitantes locales. Destacan especialmente las diferencias en los apartados de alojamiento y manutencion,
llegando el gasto de visitantes internacionales a cuadruplicar el de visitantes procedentes de Galicia.

TABLA 10. GASTO MEDIO DIARIO DE VISITANTES POR TIPOLOGIA DE GASTO Y PROCEDENCIA

Gasto medio diario V|g(.) ysu ar?a 3 Resto de Galicia | Resto de Espafia | Resto del mundo P.r(‘)medlo
influencia visitantes

Alojamiento 53,49 € 58,22 € 165,63 € 178,91 € 138,35 €
Manutencion 79,55 € 89,85 £ 135,56 € 125,83 € 116,39 €
Compras 34,46 € 34,66 € 37,77 € 49,08 £ 4132 €
Ocio 52,47 € 50,79 € 53,22 € 52,02 € 52,32 €
Transporte 6,45 € 5,69 € 24,96 € 30,87 € 21,75 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital S.L.

Analizando ahora el patrén de comportamiento de gasto segun procedencia (Tabla 11), las personas visitantes muestran
una pauta similar en todos los apartados, con excepcidn del alojamiento. Es en este apartado donde se encuentran las
mayores diferencias, especialmente entre las personas residentes en Galicia, y las que proceden de fuera de la
Comunidad Auténoma.

TABLA 11. DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL PATRON DE GASTO DE VISITANTES POR TIPOLOGIA DE GASTO Y PROCEDENCIA

V|99 ysu arga de Resto de Galicia | Resto de Espafia | Resto del mundo
influencia

Alojamiento 23,62% 24,34% 39,71% 40,97%
Manutencion 35,13% 37,56% 32,50% 28,81%
Compras 15,22% 14,49% 9,05% 11,24%
Ocio 23,17% 21,23% 12,76% 11,91%
Transporte 2,85% 2,38% 5,98% 7,07%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Xeria Digital S.L.
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Una vez finalizado el andlisis de quienes visitan la Feria, se procede ahora a estudiar el comportamiento de la poblacion
de organizaciones expositoras en la Feria, asi como el de las personas que éstas desplazan el evento, que denominaremos
personas expositoras.

En primer lugar (Figura 7), se puede observar la distribucidn porcentual de las organizaciones segun su procedencia. Si
bien se observa en 2024 un descenso de 2 puntos porcentuales en la asistencia de las organizaciones extranjeras en
favor de las del resto de Galicia, las tres cuartas partes del total de organizaciones contintia procediendo de fuera del
territorio gallego, representando las extranjeras mas de un 40% en ambas ediciones.

FIGURA 7. DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LAS ORGANIZACIONES EXPOSITORAS SEGUN SU PROCEDENCIA. COMPARATIVA 2023-
2024
Vigoy su drea

Resto del Vigoy su area Resto del

0 At it
\ deinfluencia \ deinfluencia
mundo mundo
121% 12,3% 405% 11,6%
| \R tod
Resto de estode
2023 Galicia 2024 Galicia
13,3% 15,5%

Resto de Resto de

~— 5
Espafa ™~ Espafia
32,3% 32,2%

Fuente: Elaboracidn propia a partir de CZFV y Conxemar (2024b) y datos proporcionados por Asociacion Conxemar

En cuanto al calculo del volumen de gasto, se ha tomado como unidad de andlisis el estand. Se parte de [a hipdtesis, al
igual que en la anterior edicion de este informe, de que la caracteristica diferenciadora que condiciona el patron de gasto
e inversion que siguen las organizaciones expositoras es el tamafio en superficie del estand. La Figura 8 presenta una
comparativa entre las dos (ltimas ediciones de [a Feria en cuanto a partidas de gasto; se comparan los datos del 2024,
con 766 estands y 6.432 personas desplazadas, con los datos de 2023, con 767 estands y 6.537 personas expositoras.

FIGURA 8. GASTOS TOTALES DE LAS ORGANIZACIONES EXPOSITORAS POR TIPOLOGIA DE GASTO. COMPARATIVA 2023-2024

Participacion como expositor

Aojamiento [ XA ¢
y 1.497579,13 €
Manutendion 143401363 €

454.864,81 €
Compras I 57454082 €

. WL.31052013 €
Ocio By~48838138 €

Transporte | 3&;43420% m2024 w2023

5.766.920,89 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (2024b) y datos proporcionados por Asociacion Conxemar

En primer lugar, cabe destacar el volumen de los gastos derivados de la participacién como expositor, que suponen mas
de un 75% del total en ambas ediciones, y que muestra un crecimiento de un 7,3% respecto al afio anterior. En sequndo
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lugar, se encuentran los gastos en alojamiento, que suponen un 8,9% del gasto total. A continuacion, estarian los gastos
de manutencidn, con un 7,8%. El balance global indica que el volumen de gasto total de las organizaciones expositoras
se ha incrementado ligeramente respecto a la edicion de 2023. Sin embargo, se observa una cierta contraccion del gasto
relacionado con las personas que las empresas desplazan a la Feria.

Taly como se detallaba en el apartado 3.2.2, la poblacién de estands se encuentra estratificada en 3 categorias: Estands
grandes, medianos y pequefios. Iniciando el analisis seglin este estrato, la Figura 9 nos muestra como la distribucion
segln tipo de estand se mantiene practicamente sin variaciones entre ambas ediciones, tanto en nimero de estands,
como en superficie ocupada. En esta Gltima edicidn, la inmensa mayoria de los estands, el 71,2% (541), corresponden al
estrato “pequefios”. A continuacidn, se encuentran los estands medianos, que representan el 20,9% (159) y, por Ultimo,
los grandes que constituyen el 7,9% (60). En términos de superficie total de exposicidn, la mayor parte corresponde a los
estands pequefios, con un 41,2% (7.879 m?), sequidos de los de tamafio medio, con un 32,5% (6.217 m?) y, finalmente,
los grandes, con un 26,2% (5.008 m?).

FIGURA 9. DISTRIBUCION DE ESTANDS SEGUN TAMANO (NUMEROQ Y SUPERFICIE DE EXPOSICION OCUPADA). COMPARATIVA 2023-
2024

Numero de estands

Grandes Grandes
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33.3% 32,5%

Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (2024b)

Pasando al analisis detallado de gastos, en la Tabla 12 se puede observar que el gasto promedio de participacion como
expositor por metro cuadrado es significativamente mayor en los estands pequefios.

TABLA 12. PROMEDIO DE GASTO DE PARTICIPACION COMO EXPOSITOR EN LA FERIA (€/ M?)

expositor

Pequefios 991
Medianos 684
Grandes 528

Fuente: Elaboracion propia
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En la Figura 10, se realiza una comparativa entre las dos Ultimas ediciones de la Feria en cuanto al gasto total realizado
por las organizaciones para participar como expositoras en funcion de su lugar de origen. Por un lado, se observa un
leve aumento en la proporcion de gasto de aquellas empresas que proceden del resto de Galicia, que pasa del 17% al
18%, y de los expositores internacionales, pasando del 32% al 34%. Por otro lado, se aprecia un ligero descenso en la
proporcion del gasto que representan las empresas originarias de Vigo y su area de influencia, que pasa del 15% al 13%,
asi como en las organizaciones procedentes del resto de Espafia, cuyo porcentaje baja del 36% al 35%. A pesar de ello,
éstas Ultimas contindan siendo el grupo con mayor peso en el gasto total.

FIGURA 10. GASTO TOTAL DE LAS EMPRESAS PARA PARTICIPAR COMO EXPOSITOR. DISTRIBUCION SEGUN PROCEDENCIA PARA
LAS EDICIONES DE 2023 Y 2024

i Vigoy su
Resto del Vigoy su Resto del y
mundo >\ / areade mundo \_ \ _areade.

32% influencia 34% Influinua
15% 13%

N

v s 7 \-/ e
Resto de ~~ Galicia Resto dé Galicia
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S 35%

2024

Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (2024b)

En relacién con las 6.432 personas que las organizaciones expositoras desplazaron a la Ultima edicion de la Feria, la
Figura 11 recoge el porcentaje de personas de cada uno de los cuatro estratos de procedencia analizados, asi como su
comparativa con las 6.537 personas desplazadas en 2023. La distribucidn que se observa es muy similar a la del afio
anterior. Las personas expositoras procedentes del resto de Espafia continlan siendo el estrato con mayor
representacion, aunque muestran un leve descenso en favor de las personas expositoras de Vigo y su area de influencia.
Esto hace que estas Ultimas pasen a ocupar el sequndo lugar este afio. Les siguen, en tercera posicidn, las procedentes
del resto de Galicia y, en Gltimo lugar, las del ambito internacional.

FIGURA 11. DISTRIBUCION DE LA POBLACION DE PERSONAS EXPOSITORAS SEGUN PROCEDENCIA

Resto del \_ —_Vigoysu Resto delmundo —_Vigoysu
mundo T ireade 21,4% dreade
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22,7% 24,6%

20 024/
Resto de Resto de Restoé Resto de
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33,1% 22,9% 31,8% 22,2%

Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (2024b) y datos proporcionados por Xeria Digital, S.L.

Profundizando ahora en el patrdn de gasto de las personas que las empresas expositoras desplazan a la Feria Conxemar,
en la Tabla 13 se puede apreciar como las personas expositoras procedentes del resto Espafia y del mundo, al igual que
ocurria con quienes visitan la Feria, son quienes han incurrido en un mayor volumen de gasto, con una cifra diaria
sustancialmente superior al de quienes proceden de Vigo y su area de influencia.
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Por Gltimo, el nimero de dias de estancia de quienes proceden de fuera de Galicia es también muy superior al de locales,
superando los 3 dias, mientras que los dos estratos restantes no superan 1,2 dias.

TABLA 13. ESTIMACIONES DE LAS PERSONAS EXPOSITORAS EN FUNCION DE LA PROCEDENCIA

Vlgg y su arf:a e Resto de Galicia | Resto de Espafia | Resto del mundo [l pe'rsonas
influencia expositoras

Gasto medio diario 269,43 € 287,72 € 346,99 € 590,64 € 391,34 €
Ndmero de personas expositora 1.580 1.429 2.047 1.376 6.432
Dias de estancia 1,22 1,18 341 3,83 2,89

GASTO TOTAL 402.535,18 € 454.310,53 € 1.534.727,58 € 1.605.953,71 € 3.997.526,99 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Sondaxe S.L.

Profundizando en el analisis, la Tabla 14 recoge el gasto medio diario por persona expositora segun tipologia de gasto y
procedencia. En promedio, la principal partida corresponde a los gastos de alojamiento, siendo las personas expositoras
de origen internacional quienes dedican mas recursos a este apartado. En segundo lugar, se sitlia la partida de
manutencidn, siendo, quienes proceden del resto de Espafia, quienes realizan un mayor esfuerzo econdmico. EL promedio
de las restantes partidas (compras, ocio y transporte), salvo para quienes proceden del resto del mundo, es bastante
similar entre si.

TABLA 14. GASTO MEDIO DIARIO DE LAS PERSONAS EXPOSITORAS POR TIPOLOGIA DE GASTO Y PROCEDENCIA

Gasto medio diario Vlg?nyﬂsuue:cr;aaa i Resto de Galicia | Resto de Espaifia | Resto del mundo

Alojamiento

13,79 €

44,63 €

70,80 €

117,33 €

Manutencion

48,83 €

36,15 €

87,19 €

42,14 €

Compras

509 €

833€

5,04 €

51,53 €

QOcio

733 €

9,01€

5,50 €

27,01 €

Transporte

6,45 €

5,69 €

24,96 €

30,87 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Sondaxe S.L.

En cuanto a la distribucidn por tipo de gasto (Tabla 15), los datos confirman dos patrones de gasto previsibles. Por una
parte, las personas expositoras procedentes de fuera de Vigo y su Area gastan fundamentalmente en alojamiento,
mientras que quienes proceden del area objeto de estudio, dedican la mayor parte de su gasto a la manutencién. El
comportamiento de gasto para el resto de partidas es muy similar, independientemente de su procedencia.

TABLA 15. DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL PATRON DE GASTO DE LAS PERSONAS EXPOSITORAS POR TIPOLOGIA DE GASTO Y
PROCEDENCIA

Alojamiento

oy e el Resto de Galicia | Resto de Espafia | Resto del mundo

influencia

16,92%

43,00%

36,59%

43,64%

Manutencion

59,92%

34,82%

45,06%

15,67%

Compras

6,24%

8,02%

2,60%

19,16%

Ocio

8,99%

8,68%

2,84%

10,05%

Transporte

7,92%

5,48%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Sondaxe S.L.

12,90%

11,48%
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Una vez analizado en profundidad el comportamiento de gasto de visitantes y personas expositoras, se procede ahora a
calcular su impacto econdmico (directo, indirecto e inducido) en el area objeto del estudio. Para ello, es necesario
estructurar dichos gastos seguin la configuracidn sectorial de las tablas /put-outout de la economia gallega. A estos
gastos, también se han agregado los gastos de organizacion de la Feria y de otras instituciones/organizaciones a través
de patrocinios. Una vez estructurados por ramas todos los gastos directos, es necesario realizar una serie de ajustes.

En primer lugar, se corrigen los margenes de impuestos para adaptar el vector de gasto al tipo de valoracion con la que
se publica la tabla /iput-outout esto es, a precios basicos. Por Gltimo, los sueldos y salarios, las indemnizaciones
laborales, las cotizaciones sociales u otro tipo de remuneracion que recibe el personal contratado para organizar la Feria
Conxemar se asigna a un sector ficticio denominado economias domésticas®, que agrupa la parte de los gastos de la
Feria que van directamente a manos de los hogares. De esta forma, queda configurado el vector de demanda, tal y como
se muestra en la siguiente Tabla 16.

TABLA 16. VECTOR DE DEMANDA GENERADO POR LA FERIA CONXEMAR 2024 DETALLADO POR EPIGRAFES SEGUN LAS TABLAS
INPUT-OUTPUTDE GALICIA 2018

Cddigo Descripcion rama homogénea e e
9 p 9 demanda

R35 Suministro de energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado 12.205,38 €
R36_39M|Suministro de agua, actividades de saneamento, gestion de residuos y descontaminacion de 4919,49 €
R41_43 |Construccion 12.399.873,18 €
R47 Comercio al por menor, salvo de vehiculos de motor y motocicletas 1.098.730,43 €
R49 Transporte terrestre y por tuberia 371.341,09 €
R52 Almacenamento y actividades anexas al transporte 42.927,05 €
R55 Servicios de alojamiento 3.857.720,08 €
R56 Servicios de comidas y bebidas 3.312.045,51 €
R59.60 Actliv.idades cinematogréfiF?s de vigng y televi;ién, gratlJa\lc,ic’)n de sonido y edicién musical; 2314927 €
actividades de programacion y emision de radio y television
R62_63 |Programacion, consultoria y otras actividades relacionadas con informatica; servicios de 419515 €
R65 Sequros, reaseguros y fondos de pensiones excepto Seguridad Social obligatoria 3.785,00 €
R73 Publicidad y estudios de mercado 349,80 €
R77 Actividades de alquiler 2.801.666,10 €
R80_82 Act.|v.|dades de sggurlda.d e mvespgauon, serV|C|9§ a ed|f|C|0§¥ actividades de jardineria; 37043172 €

actividades administrativas de oficina y otras actividades auxiliares de las empresas

R86_88M|Actividades sanitarias y de servicios sociales de mercado 1.760,00 €
R90_93M |Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de mercado 1.125.650,68 €
R96 Otros servicios personales 9.673,67 €
Ec. Dom. |Economias domesticas 214.271,00 €

TOTAL 25.654.695,19 €

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Antes de proceder al calculo de los multiplicadores directos, indirectos e inducidos, que permitiran calcular el
correspondiente impacto, es necesario llevar a cabo un ajuste adicional; el “sector” de economia doméstica se
redistribuye a las ramas sectoriales segin el patrén de gasto medio que indica la columna “Gasto en consumo interior
final de los hogares” de la tabla simétrica interior input-outout

Es en este momento, en el que se puede proceder al cdlculo del impacto directo. Para ello, se debe aplicar un
multiplicador para convertir el vector de demanda en un vector de produccidn (V»), que nos permita estimar el impacto
directo. Este multiplicador se calcula de acuerdo con la siguiente férmula:

5 Se dispone una explicacion detallada en el apartado 3 de metodologia.
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VP=VD*(I +A)

Donde V; es el vector de demanda; A es la matriz de coeficientes técnicos interiores e I es la matriz de identidad de esa
matriz de coeficientes técnicos interiores.

Tras realizar el analisis /nput-outout (detallado en el apartado 3.3.1), la Tabla 17 muestra el impacto directo en Vigo y
su area de influencia en términos de produccion, renta y empleo. Esto se traduce en un total estimado de 34.904.275,06
euros de impacto directo sobre la produccion de la Comarca de Vigo, 19.898.715,18 euros sobre la renta y una generacion
de 449,90 empleos. En este Gltimo caso, en términos de empleos equivalentes a jornada completa (EJC)/afio.

Profundizando en el analisis por sector, en primer lugar, los datos sugieren que en torno a la mitad del impacto directo
sobre la produccidn y la renta proviene del sector de la “construccion” (al que se le han asignado los gastos de las
organizaciones para participar como expositoras, excluyendo el alquiler del espacio), asi como un 40,5% del impacto
sobre el empleo.

En segundo lugar, se encontraria el sector de “servicios de alojamiento”, representando el 14,6% del impacto sobre la
produccion, el 16,4% sobre la rentay el 19,3% sobre el empleo. En tercer lugar, se situaria el sector “servicios de comidas
y bebidas”, representando un 12,5% del impacto sobre la produccion, un 13,9% del impacto sobre la renta y un 12,6%
del impacto sobre el empleo.
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TABLA 17. IMPACTO DIRECTO DE LA FERIA CONXEMAR 2024, DETALLADO POR EPIGRAFES SEGUN LAS TABLAS INPUT-OUTPUTDE
GALICIA 2018 TRAS REDISTRIBUIR EL IMPORTE DE “ECONOMIAS DOMESTICAS”

Sectores de actividad

Agricultura, ganaderia, caza y servicios relacionados

| Produccién |  Renta | Empleo |

Silvicultura y explotacion forestal

Pesca

Acuicultura

Industrias extractivas

Procesamiento y conservacion de carne y elaboracion de produtos carnicos

Procesamiento y conservacion de pescado, crustaceos y moluscos

Fabricacion de productos lacteos

Fabricacion de productos paral a alimentacién animal

Otras industrias alimentarias

846,02

Fabricacién de bebidas e industria del tabaco

704,15

Industria téxtil

39,13 23,04

Confeccidn de ropa de vestir e industria del coiro y del calzado

564,30 354,22

Industria de la madeira y del corcho, excepto muebles; cesteria y esparteria

16,29 4,58

Industria del papel

139,82 68,75

Artes graficas y reproducion de soportes grabados

8,42 4,41

Coquerias y refino de petréleo

3.520,14 1.550,68

Industria quimica y fabricacion de produtos farmacéuticos

333,38 137,27

Fabricacion de produtos de caucho y plasticos

36,45 14,97

Fabricacion de otros produtos minerales no metalicos

140,79 42,96

Metalurgia; fabricacion de productos de hierro, aceroy herrajes

0,00 0,00

Fabricacién de productos metalicos, excepto maquinaria y equipamento

15,85 7,91

Fabricacién de productos informaticos, electrénicos y 6pticos

9,92 5,80

Fabricacién de material y equipamento eléctrico

19,21 11,06

Fabricacién de maquinaria y equipamento n.c.n.

13,88 6,96

Fabricacién de vehiculos de motor, remolques y semirremolques

116,46 38,37

Fabricacion de otro material de transporte

126,41 28,37

Fabricacién de muebles

310,95 150,76

Otras industrias manufactureras

326,04 172,53

Reparacion e instalacion de maquinaria y equipamento

242,77 135,45

Suministro de energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado

28.400,64 13.821,72

Suministro de auga, actividades de saneamiento, gestion de residuos y descontaminacién de
mercado

9.663,96( 0,03% 4.138,27| 0,02% 0,02%

Actividades de saneamiento y gestion de residuos de no mercado

2.028,85| 0,01% 267,71] 0,00% 0,00%

Construccién

17.465.350,41[50,04% | 9.516.557,56| 47,82% 40,52%

Venta y reparacion de vehiculos de motor

8.402,61| 0,02% 4.663,14| 0,02% 0,03%

Comercio al por mayor e intermediarios de comercio, excepto de vehiculos de motor

11.526,70| 0,03% 5.639,92| 0,03% 0,02%

Comercio al por menor, salvo de vehiculos de motor y motocicletas

1.456.738,29| 4,17% 997.582,57| 5,01% 8,74%

Transporte terrestre y por tuberfa

558.225,35| 1,60% 234.803,82( 1,18% 1,27%

Transporte maritimo y por vias navegables interiores; transporte aéreo

999,80| 0,00% 272,78 0,00% 0,00%

Almacenamientoye actividades anexas al transporte

64.782,05| 0,19% 27.970,80| 0,14% 0,08%

Actividades postales y de correo

169,96 0,00% 114,50| 0,00% 0,00%

Servicios de alojamiento

5.082.290,17) 14,56% | 3.258.981,80| 16,38% 19,29%

Servicios de comidas y bebidas

4.348.041,66]12,46%| 2.767.707,31| 13,91% 12,60%

Edicién

485,88| 0,00% 253,76| 0,00% 0,00%

Actividades cinematograficas de video y television, grabacion de sonido y edicion musical;
actividades de programacién v emision de radio e television

26.684,78| 0,08% 16.928,27| 0,09% 0,08%

Telecomunicaciones

6.068,30| 0,02% 3.091,17| 0,02% 0,00%

Programacion, consultoria y otras actividades relacionadas con la informatica; servicios de
informacién

4.872,63( 0,01% 2.852,44( 0,01% 0,01%

Servicios financeiros, excepto sequros y fondos de pensiones

4.607,65| 0,01% 2.925,58| 0,01% 0,00%

Seguros, reaseguros e fondos de pensiones excepto Seguridad Social obrigatoria

11.215,90| 0,03% 4.193,39( 0,02% 0,00%

Actividades auxiliares a los servicios financeiros y a los sequros

2.877,81| 0,01% 1.337,57| 0,01% 0,01%

Actividades inmobiliarias

43.404,07( 0,12% 40.151,22| 0,20% 0,01%

Actividades juridicas y de contabilidad; actividades de las sedes centrais; actividades de
it i0 resarial

1.060,91| 0,00% 649,37| 0,00% 0,00%

Servicios técnicos de arquitectura e ingenierfa; ensayos y analisis técnicos

389,06/ 0,00% 206,31] 0,00% 0,00%

Investigacion y desarrollo

0,00] 0,00% 0,00] 0,00% 0,00%

Publicidad y estudos de mercado

495,11| 0,00% 160,39/ 0,00% 0,00%

Otras actividades profesionais, cientificas, técnicas y veterinarias

357,63| 0,00% 280,52| 0,00% 0,00%

Actividades de alquiler

3.661.381,20 10,49% | 1.869.704,85[ 9,40% 6,92%

Actividades relacionadas con el empleo

2,16| 0,00% 2,03| 0,00% 0,00%

Actividades de las agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de reservas y actividades
relacionadas

1.076,36( 0,00% 313,69| 0,00% 0,00%

Actividades de seguridad e investigacion; servicios a edificios y actividades de jardineria;
actividades administrativas de oficina y otras actividades auxiliares de las empresas

474.436,42| 1,36% 318.746,71( 1,60% 4,24%

Administracion publica y defensa; Sequridad Social obligatoria

343,98| 0,00% 253,84| 0,00% 0,00%

Educacién de mercado

2.956,11| 0,01% 2.515,11| 0,01% 0,02%

Educacién de no mercado

397,18 0,00% 367,48| 0,00% 0,00%

Actividades sanitarias y de servicios sociales de mercado

16.290,14| 0,05% 9.936,32| 0,05% 0,08%

Actividades sanitarias y de servicios sociales de no mercado

196,99] 0,00% 124,02] 0,00% 0,00%

Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de mercado

10.947,98| 0,03% 6.564,95| 0,03% 0,03%

Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de no mercado

1.544.371,99| 4,42% 757.476,65| 3,81% 5,71%

Actividades asociativas

0,00] 0,00% 0,00] 0,00% 0,00%

Reparacion de ordenadores, efectos personales y articulos de uso doméstico

379,56| 0,00% 232,90| 0,00% 0,00%

Otros servicios personales

18.437,23| 0,05% 11.590,60| 0,06% 0,15%

Actividades de los hogares como empleadores de persoal doméstico
TOTAL|

3.498,15

34.904.275,06

0,01% 3.498,15

19.898.715,18

0,02% 0,08%

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar
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Taly como se comentaba anteriormente, el analisis /7put-outouttambién permite estimar el impacto indirecto e inducido
generado por la Feria en Vigo y su drea de influencia. Para ello, se calculan los multiplicadores tipo I (directos+indirectos)
y II (directos+indirectos+inducidos), tal y como se detalla en el apartado 3.3.1.

De este modo, la Tabla 18 nos muestra el resumen de la produccion, renta y empleo total generado por cada tipo de
impacto. El efecto inducido se muestra como el de mayor importancia, suponiendo en torno al 40% del total en los
apartados de produccion y empleo, y a un 43% en el apartado de renta. A continuacion, se sitla el efecto directo, con un
peso de en torno al 38% en todos los apartados. En Ultimo lugar, se situaria el efecto indirecto, representando en torno
a un 22% del total de [a produccion y del empleo, y a un 18,9% del total de la renta.

A la vista de estos resultados, podemos concluir que la celebracién de la Feria Conxemar 2024 generd un impacto sobre
la renta equivalente a casi un 0,5% del PIB anual de la Comarca de Vigo (IGE, 2022).

TABLA 18. RESUMEN DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS DE LA FERIA CONXEMAR

Tioos de imoactos | Produccion | Reta [  Empleo |
‘ i EIC/afio

Directos 34.904.275,06 0,38 19.898.715,18 0,38 449,90 0,38

Indirectos 20.119.727,79 0,22 9.816.368,97 0,19 248,42 0,21
Inducidos 36.428.812,68 0,40 22.345.267,23 0,43 476,72 0,41

TOTAL 91.452.815,52 52.060.351,38 1.175,03

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

4.1.2. Impacto por la creacidn de negocio en la Feria

Ademas de los impactos socioeconémicos ya analizados, la celebracidn de la Feria Conxemar impulsa un incremento en
la demanda en el sector debido a los acuerdos comerciales que en ella se alcanzan. Dado el protagonismo de Vigo y su
Area en el sector de productos elaborados del mar, una parte relevante de este estimulo de la demanda tiene un efecto
directo en las cifras de negocio de las empresas locales.

Volumen de negocio creado

En a Figura 12 se puede observar que la creacién de negocio durante la Feria a partir de los acuerdos comerciales entre
los diferentes actores alcanzd en su ultima edicion mas de los 847 millones de euros, lo que supone un notable
incremento respecto la edicion anterior. Esta cifra equivale casi al 5% del volumen de negocios anual del sector de la
industria y comercializacion de productos pesqueros a nivel estatal (CZFV y Conxemar, 2024a). De esta cifra,
231.912.334,68 euros correspondieron a expositores con sede en Galicia.

En cuanto a la creacion de negocio con impacto directo en la Comarca de Vigo, ésta ha experimentado un cierto retroceso
respecto al volumen obtenido en (a edicién anterior. En la reciente edicion de la Feria se alcanzaron casi los 164 millones
de euros, suponiendo un 19% de la creacidn de negocio total. Parte de este descenso podria estar relacionado con la
dificil situacion que han atravesado importantes empresas viguesas del sector, asi como con un leve descenso en el
nlmero de empresas expositoras procedentes de Vigo y su area.
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FIGURA 12. CREACION DE NEGOCIO POR PARTE DE LAS EMPRESAS EXPOSITORAS DURANTE LA FERTA CONXEMAR 2024

Volumen de negocio _ 163.753.339.10€
generado con
mpactoenvigo NN 2035835100 ¢

Volumen de negocio
generado con 683.343.070,54 €

impacto fuerade 398.596.730,20 €
Vigo

W 2024 m 2023

Volumende negocio total

847.096.409,64 €

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Analizando esta informacién de manera mas detallada, se observa que la mayor parte de la creacion de negocio con
impacto en la Comarca de Vigo parece provenir de las organizaciones del resto de Espafia (33,9%) y del mundo (38,9%),
las cuales, en conjunto representan cerca de las tres cuartas partes del volumen de negocio creado con impacto en Vigo
y su Area. Esto supone un ligero incremento porcentual respecto a la edicién del 2023.

Por otra parte, en relacion con el tamafio del estand, son los de pequefio tamafio los que continlian generando la mayor
parte de dicho volumen de negocio, pasando de mas de la mitad en 2023 a casi las tres cuartas partes en 2024 (Figura
13).

FIGURA 13. PORCENTAJE DE CREACION DE NEGOCIO CON IMPACTO EN VIGO Y SU AREA DE INFLUENCIA EN FUNCION DE LA
PROCEDENCIA DE LAS EMPRESAS EXPOSITORAS Y EL TAMANO DEL ESTAND

Procedencia
Vigoy su Vigoy su

Rest i [
Inter::c(i)onal\ BN  dreade Resto >~ v dreade

34.2% influencia Integgzcol/mal \ influencia
2023 14,1% ) 2024 11,3%

— “Resto de

Resto de "
Galicia
Resto de /\/ Galicia REsto de/ 15,9%

Espaiia 16,2% Espafia

355% 33,9%

Tamafo
Grande

Grande /- Pequefi -
R queno Pequefio
9 4,9%
131% 537% & 72,2%

2023 Mediano
229%

Mediano _~
33,2%

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de CZFV y Conxemar (2024b)

37



Informe de impacto socioeconémico dle la
Feria Internacional y Cangreso CONXEMAR 2024 en Vigo y su Area

A continuacién, en la Tabla 19 se pueden visualizar los indicadores relacionados con la creacidn de negocio en funcién
de las dimensiones del estand. Los estands de pequefio tamafio (541), suponen, en nlimero, mas del triple que los
medianos (159) y casi nueve veces mas que los grandes (60). Los datos indican que, tanto a nivel global, como a nivel
delimpacto en la Comarca de Vigo, el mayor volumen de negocio medio por metro cuadrado se ha generado en este tipo
de estands. En términos totales, el volumen de negocio generado por los estands pequefios es aproximadamente seis
veces superior al de los medianos y grandes. Si centramos el analisis en el volumen de negocio creado en Vigo y su Area,
los estands pequefios multiplican por 15 el negocio creado en los estands grandes, y por 3 el correspondiente a los
estands de tamafio medio.

TABLA 19. PRINCIPALES INDICADORES SOBRE LA CREACION DE NEGOCIO EN FUNCION DEL TIPO DE ESTAND

Volumen de negocio medio por m 77.804,92 € 17.877,30 € 21.185,10 €

Volumen de negocio medio por m® con
impacto en Vigo y su Area

13.519,69 € 5.549,15 € 1.616,48 €

N° de estands 541 159 60

Volumen de negocio total 630.903.159,93 € | 114.700.704,84 € | 101.492.544,87 €

\y’gwri';de"egoc'omtalw”'mpaCtoe”V'QO 118.265.38590 € | 37.466.67340€ | 8.021.279,80 €

Fuente: Flaboracion propia

Por Gltimo, mas alla de los estratos de tamafio y procedencia, en la Figura 14 también se puede observar un analisis
sobre la creacion de negocio segln la pertenencia a la Asociacion Conxemar y segln haya sido o no la primera
participacion en la Feria Conxemar.

FIGURA 14. CREACION DE NEGOCIO POR METRO CUADRADO CON IMPACTO EN VIGO Y SU AREA DE INFLUENCIA EN FUNCION DE
LA ASOCIACION A CONXEMAR Y DE LA ASISTENCIA EN EDICIONES ANTERIORES

i50n socios de conxemar? 5
Si 26%
C

No
4% 2024

No 7.706,00 €/m?
75%

¢Hanasistido a la feria en ediciones anteriores?

No No
15% 13%
-~ -~

3.062,51 €/m2 .
Si

87%
8.111,70 €/m?

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos de CZFV y Conxemar (2024b)
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EL 26% de los estands incluidos en la muestra se correspondian con organizaciones que son socias de Conxemar, un
punto porcentual por encima de la edicidn anterior. Por otra parte, en relacidn con la asistencia a la Feria en ediciones
anteriores, aquellos que repiten participacion, y que suponen la inmensa mayoria (87%, frente al 85% en 2023), generan
por metro cuadrado casi 5 mil euros mas que los que asisten por primera vez (Figura 14).

Impacto directo, indirecto e inducido por la creacion de negocio

Los acuerdos comerciales alcanzados durante la Feria con impacto en Vigo (163.753.339,10 euros) también generaran
efectos directos, indirectos e inducidos en las ramas sectoriales interrelacionadas. A diferencia de las estimaciones
hechas en los apartados 4.1.1 y 4.2.1, estos impactos no se materializan inmediatamente; estos acuerdos alcanzados
deben concretarse en pedidos, y éstos en 6rdenes de produccidn. No es sencillo, por o tanto, determinar el plazo exacto
en el que estos efectos impactaran en la economia local. No obstante, segun estudios previos del Consorcio de la Zona
Franca de Vigo y de la Asociacion Conxemar sobre el sector, el periodo medio desde que se confirma un pedido hasta
que se entrega al cliente es inferior a un afio.

Otra dificultad estriba en definir en qué sector/es exactamente se ha generado este volumen de negocio, al objeto de
calcular a través de las tablas /nput outoutlos efectos directos, indirectos e inducidos en la economia local. Con el objetivo
de evitar una segmentacion arbitraria de esta cifra de negocio, se asume que corresponde a la rama de actividad mas
equiparable a la tematica principal de [a Feria Conxemar: “Procesamiento y conservacion de pescados, crustaceos y
moluscos”.

Tras convertir el vector de demanda en produccidn, y aplicar a ésta el analisis /nput-outout, en la Tabla 20 se puede
observar un resumen del efecto total generado segun las tres tipologias de impacto analizadas: produccidn, renta y
empleo en EJC/afio.

De este modo, se estima que los acuerdos comerciales con impacto en Vigo alcanzados en la Feria Conxemar 2024,
generaran en el afio siguiente a la Feria 4.547 empleos, una contribucion en la renta local de casi 162 millones de euros
y un impacto en la produccién proximo a los 579 millones de euros. Estos datos convierten a la actividad comercial en la
principal via por la que Feria Conxemar genera riqueza en la economia local.

En términos de produccion y empleo, el impacto directo, con un 39,3%, es el que representa una mayor repercusion
socioecondmica de los tres. A continuacién, en términos de produccidn, se situaria el impacto inducido, con un 36,4%, y,
por Ultimo, el impacto indirecto con un 24,2%. Sin embargo, en términos de renta, es el efecto inducido el que tiene una
mayor repercusion, con un 54%.

TABLA 20. RESUMEN DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS DE LA FERTA CONXEMAR POR LA CREACION DE
NEGOCIO

Tipos de impactos Renta m
L Buros 1% L Euros % | EIC/afio

Directos 227.7817.059,30 0,39 63.670.021,22 0,39 1.788,65 0,39

Indirectos 140.290.038,74 0,24 10.798.043,77 0,07 1.101,60 0,24
Inducidos 210.873.365,85 0,36 87.357.582,32 0,54 1.655,84 0,36

578.950.463,89 161.825.647,31 4.546,09

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar y Xeria Digital S.L.

Una vez analizados los impactos por la celebracion de la Feria y por la creacion de negocio local en la misma, resulta
apropiado realizar una breve reflexion sobre los resultados obtenidos. Tras realizar una exhaustiva blsqueda, se ha
recopilado valiosa informacidn sobre diferentes eventos de negocios, tanto a nivel estatal, como internacional. Ademas,
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este afio contamos con la anterior edicidn de este informe como referencia directa para realizar un balance global. Toda
esta informacidn nos permite realizar la siguiente comparativa (véase Tabla 21).

En Espafia podemos destacar ferias como Seafood Expo Global Barcelona, con 2.244 expositores y 156 millones de euros
de impacto econdmico local (SeafoodExpo, 2024); FITUR Madrid, con 806 expositores y 430 millones de euros de impacto
econdmico en la economia local (IFEMA, 2024); o el Mobile World Congress Barcelona, con 2.700 expositores, 502
millones de euros de impacto econdmico local, asi como la generacion de 9.200 empleos a tiempo parcial (MWC
Barcelona, 2024). A nivel internacional, se pueden resaltar la Gulf Information and Technology Exhibition GLOBAL Dubai,
con 5.000 expositores y 394 millones de délares de impacto local (GITEX, 2022); la Feria Internacional de Electrdnica de
Consumo, con 4.300 expositores y 291 millones de ddlares de gasto (Comiskey and Pannett, 2024); o la Geneva
International Motor Show, con 184 expositores y 212 millones de euros de impacto econdmico (Ahuja, 2020). Sin duda,
las cifras arrojadas por la Gltima edicion de la Feria Conxemar parecen mantenerla en la drbita de los grandes eventos
feriales a nivel internacional, no solo de su sector.

TABLA 21. COMPARATIVA ENTRE LA FERIA CONXEMAR Y OTROS EVENTOS COMERCIALES DE RELEVANCIA

Impacto Creacion de
L Volumen de .
econdmico local negocio
Visitas Expositores |anual estimado
(millones de

euros)

Empleo negocio
generado (millones
de euros)

local
(millones de
euros)

Conxemar 2024 Espafia 27.080 91,419+ 579,0¢9 | 1.175¢1) +4.547 847,00 163,70
Conxemar 2023 Espafia 26.736 87,41 +662,5 2 [1.1491 + 5.203¢»| 619,00 220,40
FITUR Mad'riad 2024 Espafia 250.000 430,033 - - -
FITUR Madrid 2023 Espafia 222.000 400,033
gggﬁe World Congress Barcelona Espafia 101.000 50200 | 9.200 (rempo parcia)
Mobile World Congress Barcelona
2023

Espaﬁa 88.500 461,0(3) 9.100 (tiempo parcial)

Seafood Expo Global Barcelona 2024 Espana 35.000 156009

Seafood Expo Global Barcelona 2023 Espana 34000 15006

Infoagro Exhibition 2024 México 20.000
Infoagro Exhibition 2023 Espafia 44.500
Gulf Information and Technology ) Emiratos 200.000
Exhibition GLOBAL Dubai 2024 Arabes Unidos
Gulf Information and Technology Emiratos
Exhibition GLOBAL Dubai 2022 Arabes Unidos
Geneva International Motor Show .

2004 Suiza 168.000
Geneva International Motor Show
2020

Expoalimentaria 2024 Perd 30.000 - - 661,80
Expoalimentaria 2023 Perd 20.000 - - 501,01
BIOFACH 2024 Alemania 34.626 -

Feria Internacional de Electrénica de )
Consumo (CES) 2024 Estados Unidos| 135.000 ($291) (gasto directo)

170.000

Suiza 602.511

(1) Suma del impacto directo, indirecto e inducido generado por la celebracion de la Feria. Para el caso de impacto econdmico, en términos de produccion. Para el caso de empleo, en EJC/afio.

(2) Suma del impacto directo, indirecto e inducido, en términos de produccion, generado por la creacién de negocio local en (a Feria. Para el caso de impacto econdmico, en términos de produccion. Para el
caso de empleo, en EJC/afio.

(3) Lafuente no detalla los tipos de impacto ni la metodologia de calculo.

Fuente: Elaboracion prapia incluyendo datos de Expansion (2023), Ajuntament de Barcelona (2023), SeafoodExpo (2023, 2024), IFEMA (2024),
MWC Barcelona (2024), Infoagro (2023, 2024), GITEX (2022, 2024), Ahuja (2020), Agraria.pe (2023), Geneva International Motor Show (2024),
ICEX Lima (2024), ICEX Diisseldorf (2024) y Comiskey and Pannett (2024).
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4.1.3. Impacto en medios y redes sociales

Nunca antes la repercusion mediatica tuvo tanta importancia como en el contexto de mundo interconectado en el que
vivimos. Es por ello por lo que resulta un aspecto clave a [a hora de abordar el andlisis de impacto, no solo econémico,
sino, muy especialmente, social.

En este apartado se aborda el analisis del impacto generado por la repercusion de la 25.2 edicién de la Feria Conxemar
y actividades complementarias (Conxemar Fish & Kids, ConxeFest y ConxeTapas) en medios de comunicacion (prensa
escrita, prensa digital, radio y televisidn) y en redes sociales (Facebook, LinkedIn, Instagram y X).

En cuanto a los medios de comunicacién en su version escrita y digital, tal y como se muestra en la Tabla 22, se han
obtenido a lo largo de la campafia de observacion (01/09/2024 - 28/10/2024) un total de 1.224 impactos en los que se
mencionaba la 25.2 edicién de la Feria Conxemar, correspondiendo la mayoria a la prensa digital (73%). En cuanto al
resto de medios de comunicacion tradicionales, en el mismo periodo de observacidn, se registraron un total de 355
entrevistas o reportajes con la Feria Conxemar, o actividades complementarias, de protagonista, correspondiendo 241
de ellos a prensa escrita, 74 de ellos a radio, y los 40 restantes a television.

Atendiendo a los indicadores detallados en el apartado 3 de metodologia, se ha estimado para los mismos un valor
publicitario equivalente conjunto de 2.069.135 €, y un valor de comunicacion de 6.207.405 €.

TABLA 22. PRINCIPALES IMPACTOS E INDICADORES GENERADOS POR LA CELEBRACION DE LA 25.2 EDICION DE LA FERIA

CONXEMAR
241 889 74 40

1.244

Impactos
Audiencia Potencial Equivalente

(personas)

116.038.436,00

4.277.596,00

24.571.011,00

11.469.500,00

75.720.329,00

Valor Publicitario Equivalente

2.069.135,00 €

284.554,00 €

1.178.921,00 €

386.246,00 €

219.414,00 €

Valor de Comunicacion

6.207.405,00 €

853.662,00 €

3.536.763,00 €

1.158.738,00 €

658.242,00 €

Fuente: Asociacion Coxemar

En cuanto a la cuantificacion econémica del impacto generado en redes sociales, concretamente en redes LinkedIn,
Instagram y Facebook, por la celebracidn de la 25.2 edicion de la Feria Conxemar, se ha procedido a realizar un andlisis
basado en el impacto mediante el crecimiento organico, tal y como se detallaba en el apartado 3.3.3.

En primer lugar, [a Tabla 23 muestra los principales indicadores obtenidos en cada red durante el periodo de observacion.

TABLA 23. PRINCIPALES RESULTADOS OBTENIDOS EN CADA RED SOCIAL EN EL PERIODO DE OBSERVACION (01/09/2024-

28/10/2024)
INSTAGRAM
10 121 11 12 15

31.394

Posts/publicaciones
Alcance
Visualizaciones
Impresiones
Interacciones

174.615 6.858

313.086

3.048
134

4.472 8.009 5.628

Fuente: Asociacion Conxemar
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A continuacion, se realizaron simulaciones en Instagram, Facebook y LinkedIn para obtener el Valor Publicitario
Equivalente de las campafias organicas, entendiéndose campafia organica como el proceso de crecimiento e interaccion
en redes sociales generado a causa de publicaciones no pagadas. La tabla 24 muestra los resultados obtenidos en dichas
simulaciones. Es importante aclarar que los resultados que aqui se declaran son estimados en base a los costes y
prediccidn de impacto ofrecidos por cada red social. Por lo tanto, los resultados finales de la realizacién efectiva de dichas
campafias podrian variar.

Instagram

Para alcanzar 174.615 usuarios en una campafia de Instagram Ads, segun Instagram (2025) se necesitarian 2.842 euros,
con un coste por usuario alcanzado de 0,016 euros. Es esencial tener en cuenta que esta cifra es meramente una
estimacidn, y los resultados reales pueden variar debido a diversos factores que afectan el rendimiento de la campafia
publicitaria.

Facebook

En base a la informacién y calculos proporcionados, el costo estimado para llegar a 6.858 usuarios a través de esta red
social seria de 232 euros, con un coste por usuario alcanzado de 0,034 euros. Sin embargo, es crucial tener presente que
esta es una estimacion y que los resultados reales pueden fluctuar segun diversos factores.

LinkedIn

Considerando la informacién proporcionada por LinkedIn (2025), el costo estimado para alcanzar 31.394 usuarios seria
de aproximadamente 580 euros, con un coste por usuario alcanzado de 0,018 euros. Se subraya la importancia de
reconocer que esta cifra es una estimacion y que los resultados reales pueden variar segtin diversos factores.

Asi, el gasto total ahorrado al no incurrir en campafas inorganicas (Tabla 24), para un alcance total de 212.867 usuarios,
seria de 3.654 euros.

TABLA 24. ESTIMACION COSTES AHORRADOS EN PUBLICIDAD DE LA FERIA EN BASE AL ALCANCE EN LAS REDES SOCIALES
INSTAGRAM, FACEBOOK Y LINKEDIN

. Valor Publicitario Equivalente
Alcance usuarios Costes (VPE)

Instagram 174.615 2.842,00 € 0,016 €

Facebook 6.858 232,00 € 0,034 €
LinkedIn 31.394 580,00 € 0,018 €

212.867 3.654,00 € - 0000 ]

Fuente: Elaboracion propia a partir de Instagram (2025), Facebook (2025) y Linkedin (2025)

4.1.4. Impacto esperado de la demanda no atendida

La Feria Conxemar ha experimentado un continuo crecimiento desde la inesperada interrupcién provocada en 2020 por
la pandemia de COVID-19, alcanzando, en esta Ultima edicidn, 766 expositores y un drea dedicada a estands de 19.103
m2,

El Instituto Ferial de Vigo (IFEVI) hospeda la Feria Conxemar desde su inicio en 1999. A pesar de sus sucesivas
ampliaciones en los Ultimos afios, en las Ultimas ediciones de la Feria Conxemar, la Asociacion Conxemar afirma que no
se ha podido satisfacer todas las demandas de espacio por parte de las empresas interesadas en participar como
expositor, bien las de aquellas que solicitaban estands de mayor tamafio, bien las de aquellas empresas que solicitaban
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un espacio minimo de exposicion.

Asi, tal y como se puede observar en la Tabla 25, la superficie total no atendida en la Gltima edicion de la Feria equivalié
a 2.260 m? (83 estands), frente a los 2.049m? (65 estands) no atendidos en 2023. Esto supone un incremento en la
demanda de superficie de exposicion no atendida de mas de 10% (18 estands mas). Respecto a la edicidn de 2023, en
esta (ltima edicion de la Feria se ha incrementado notablemente la demanda de estands pequefios y medianos, en
detrimento de los estands grandes.

TABLA 25. NUMERO DE ESTANDS Y METROS CUADRADOS DE EXPOSICION NO ATENDIDOS EN LA 25.2 EDICION DE LA FERIA
CONXEMAR

Tipo de estand | N° de estands N° de estands

Pequefios 804 1.199
Medianos 7 230 640
Grandes 8 1.015 421

Fuente: Flaboracion propia a partir de datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Para llevar a cabo este analisis en el que se supone que es posible atender toda la demanda de exposicién, es necesario
realizar una serie de asunciones. En primer lugar, se asume que los gastos de organizacién, asi como el nimero de
visitantes, permanecen constantes. Por otra parte, se asumen como referencia las medias de gasto de organizaciones y
personas expositoras de la Feria Conxemar 2024.

En este contexto, la Figura 15 muestra los gastos totales acumulados por tipologia de gasto. EL mayor impacto econdmico
se corresponderia con los gastos de las organizaciones para participar como expositoras, el cual representa un 80,3% de
los gastos potenciales totales. En segundo lugar, alineado con los resultados obtenidos hasta el momento, se
encontrarian los gastos de alojamiento, representando un 8,7% del total, seguidos de los de manutencién (7%), los de
compras (2,4%), ocio (1,5%) y, en ultimo lugar, los de transporte (0,2%).

FIGURA 15. GASTOS POTENCIALES TOTALES DE LOS ESTANDS POR TIPOLOGIA DE GASTO

Transporte
Ocio
Compras
Manutencion

Alojamiento

Participacion como expositor

TOTAL 2.303.245,33 €

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Asociacion Conxemar y Sondaxe S.L.

Si se analizan estos datos segun el origen de la empresa expositora (Tabla 26), se observa como la mayor parte del gasto
potencial provendria de los estands pertenecientes a las empresas de fuera de Galicia, representando un 73,1% del gasto
potencial total.
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TABLA 26. GASTOS TOTALES POTENCIALES DE LOS EXPOSITORES POR PROCEDENCIA Y TIPOLOGIA DE GASTO

Participacidn
Tipo de estand Alojamiento | Manutencién Compras Ocio Transporte como
expositor

Vigo y su drea de influencia

4.955,11 €

17.547,35 €

1.828,10 €

2.633,91 €

41,06 €

235.702,76 €

Resto de Galicia

14.250,53 €

11.542,46 €

2.659,13 €

2.876,52 €

463,56 €

324.457,29 €

Resto de Espafia

77.068,24 €

94.909,64 €

5.482,37 €

5.985,69 €

991,28 €

652.415,68 €

Resto del mundo

103.040,29 €

37.005,86 €

45.249,63 €

23.722,95 €

2.229,54 €

636.186,39 €

TOTAL 199.314,17 € | 161.005,31€ | 55.219,23 € 35.219,06 € 3.72544 € |1.848.762,12 €

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar y Xeria Digital S.L.

En la Tabla 27 se recoge el impacto directo que se podria haber generado durante la Feria en caso de poder hacer frente
a la totalidad de la demanda. Se calcula que el efecto potencial total generado en la produccidn podria haber alcanzado
los 3.679.235,80 euros, 2.063.216,82 euros en el caso de la renta y la creacidn de 44,16 empleos equivalentes a jornada
completa (EIC)/afio mas.

Desde la perspectiva sectorial, los resultados sobre el potencial impacto directo obtenido, indican que el sector de la
“Construccion” es el que produciria un mayor impacto, representando el 62,3% del impacto sobre el empleo y mas del
66% sobre la produccion y la renta. En cuanto a los sectores restantes, en términos de produccidn, Gnicamente
“Actividades de alquiler” superaria el 10%.

TABLA 27. INCREMENTOS POTENCIALES DEL IMPACTO DIRECTO SOBRE LA PRODUCCION, LA RENTA'Y EL EMPLEQ A PARTIR DE LA
POTENCIAL ACTIVIDAD DE GASTO QUE GENERARTA LA FERTA CONXEMAR EN ESTE SUPUESTO

Sectores de actividad | Produccién |  Renta | Empleo |
EJC/afio

Construccidn 2.150.529,68| 0,68 1.171.785,22| 0,66 22,45 0,62
Comercio al por menor, salvo de vehiculos de motor y motocicletas 71.539,47| 0,02 48.990,63| 0,03 1,93| 0,05
Transporte terrestre y por tuberia 5.541,59| 0,00 2.330,94| 0,00 0,06/ 0,00
262.396,67| 0,08 168.259,96| 0,10 4,48| 0,12
208.727,88| 0,07 132.863,88| 0,08 2,72| 0,08
420.316,53| 0,13 214.637,00| 0,12 3,57 0,10

48.316,56| 0,02 23.698,09| 0,01 0,80 0,02

1.762.565,71 36,01

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar y Xeria Digital S.L.

Servicios de alojamiento

Servicios de comidas y bebidas

Actividades de alquiler

Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de no merca

TOTAL| 3.167.368,38

A modo de resumen, la Tabla 28 muestra el importe potencial total que se podria haber generado sobre la produccion,
la renta y el empleo durante [a Feria en funcion de las tres tipologias de impacto analizadas. La estimacién arroja un
total de 95 empleos, un impacto préximo a los 8,4 millones de euros sobre la produccidn y de casi 4,7 millones de euros
sobre la renta.

Desagregado ahora por tipologia de impacto, es el inducido el que refleja la mayor repercusion socioecondmica, con en
torno a un 40% del impacto potencial total sobre la produccidn y el empleo y mas del 42% sobre la renta. A continuacion,
en términos de produccidn, se encontraria el impacto directo (en torno al 38% del impacto econdmico potencial total) y,
finalmente, representando menos del 23% para todas las magnitudes, el indirecto.
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TABLA 28. RESUMEN DEL INCREMENTO POTENCIAL DE LOS IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS POR LA
CELEBRACION DE LA FERIA EN ESTE SUPUESTO

o de | Produccion |  Renta |  Empleo |
105 € Impactes
Directos 3.167.368,38) 37,76% 1762.565,71) 37,78% 3601]  37,81%
Indirectos 1.923.39430]  22,93% 92497693 19,83% 2143 22,50%
Inducidos 3.298.328,16] 39,32% 1977.832,87)  42,39% 37,80 39,69%

8.389.090,94 4.665.375,5

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Pasando ahora al analisis de la creacidn de negocio, y aplicando las medias obtenidas en el apartado 4.1.2, se obtiene
un incremento potencial total superior a los 113 millones de euros; el 18% permaneceria en la Comarca de Vigo mientras
que el restante pasaria a repercutir en otras regiones (Figura 16).

FIGURA 16. INCREMENTO POTENCIAL DE LA CREACION DE NEGOCIO EN ESTE SUPUESTO

93.206.389,42 €

113.648.498,68 €
Volumen de negocio potencial total

|:|Volumen de negocio potencial con impacto fuera de Vigo y su Area
|:|Volumen de negocio potencial con impacto en Vigoy su Area

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Aligual que en el apartado 4.1.2, este volumen de negocio generaria un impacto sobre la produccidn, la renta y en el
empleo. De forma resumida, la Tabla 29 muestra el incremento potencial de los impactos directos, indirectos e inducidos
de la Feria Conxemar 2024 en este supuesto. En conjunto, se estima una repercusion en torno a los 72 millones de euros
sobre a produccidn y a los 20 millones de euros sobre la renta, ademas de la generacion de 567 empleos.

TABLA 29. RESUMEN DEL INCREMENTO DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS POTENCIALES DE LA FERIA
CONXEMAR POR LA CREACION DE NEGOCIO EN ESTE SUPUESTO

—— profuccién [ Rewta [ Empleo
Tipos de Impactss | — EC/aio

Directos 28.435.743,53| 39,34% 7.948.232,00] 39,34% 223,29 39,34%

Indirectos 17.513.073,72| 24,23% 1.347.971,23| 6,67% 137,52| 24,23%
Inducidos 26.324.326,62| 36,42% 10.905.263,07| 53,98% 206,71 36,42%

TOTAL 72.273.143,86 20.201.466,31 567,51

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar
4.2. Impacto Socioecondmico del Congreso Conxemar-FAO 2024

En este apartado se analiza el impacto del 12.° Congreso internacional Conxemar-FAO celebrado el 30 de septiembre de
2024. Este analisis abarca, por una parte, el impacto directo sobre Vigo y su area de influencia producido por los gastos
de organizacidn, asi como el derivado por la llegada a Vigo de 350 personas con motivo del Congreso. Por otra parte,
incluye el impacto indirecto e inducido generado en las diferentes ramas de actividad interrelacionadas. También se
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incluye una estimacion de la repercusion a nivel mediatico del evento.

4.2.1. Impacto directo, indirecto e inducido por la celebracion del Congreso

Se entiende como impacto directo generado por el Congreso Conxemar-Fao, aquel derivado de los gastos asociados a la
celebracion del Congreso, i.e., aquellos gastos en los que no se incurririan si el Congreso no hubiera tenido lugar. Estos
gastos son soportados por la entidad organizadora, Asociacion Conxemar (alquileres, caterin, servicios auxiliares...) y por
las personas que asisten al Congreso (alojamiento, compras, ocio...).

Se comienza analizando la estructura de la poblacidn de asistentes en funcién de su procedencia (Figura 17). Se observa
un cierto incremento del porcentaje de asistentes de Galicia, asi como un consecuente descenso del porcentaje de
asistentes de fuera de Galicia. De este modo, mas de la mitad de los asistentes procederia de Galicia en esta Ultima
edicion.

FIGURA 17. PROCEDENCIA DE ASISTENTES AL CONGRESO CONXEMAR 2023-2024

Resto del mundo Vigoy sudrea Resto del mundo Vigoy su drea

28% N\ _~deinfluencia 24% ~ _~ deinfluencia
30%

28%

/ ~~

Resto de Galicia Resto de Galicia

Resto de Espafa
Resto de Espaiia 17% =P 929
27% 24%

Fuente: Elaboracion propia a partir de CZFV y Conxemar (2024b) y datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Taly como se argumenta en el apartado 3.2.3, a [a poblacidn de asistentes al Congreso, previamente identificada seguin
su procedencia, se le aplican las medias muestrales diarias de los visitantes a la Feria para inferir los gastos directamente
relacionados con la celebracidn del Congreso. Para el transporte, se ha seguido la misma metodologia empleada en el
apartado 3.2.1.

En la Tabla 30 se pueden observar las medias obtenidas por tipologia de gasto y procedencia. En lineas generales, se
distingue un mayor gasto promedio para todas las categorias para quienes asisten desde el resto del mundo y el resto
de Espafia, que en los estratos restantes.

TABLA 30. MEDIAS POR TIPOLOGIA DE GASTO Y PROCEDENCIA DE ASISTENTES AL CONGRESO CONXEMAR-FAQ 2024

Medias muestrales V'g?n‘lﬂ;sz?: i Resto de Galicia | Resto de Espaiia | Resto del mundo

Alojamiento 53,49 € 58,22 € 165,63 € 178,91 €
Manutencién 79,55 € 89,85 € 135,56 € 125,83 €
Compras 34,46 € 34,66 € 37,77 € 49,08 €
Ocio 52,47 € 50,79 € 53,22 € 52,02 €
Transporte 6,45 € 5,69 € 24,96 € 30,87 €

Fuente: Flaboracion propia
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Las medias recogidas en el apartado 3.3.1, inferidas a la totalidad de la poblacién de asistentes al Congreso Conxemar-
FAO, han permitido estimar el gasto derivado del Congreso. Asi, la Figura 18 muestra, desglosado por partida, el volumen
de gasto que los asistentes al Congreso realizan en el Area de Vigo. Se puede observar que més de dos tercios del gasto
se concentra en manutencion (32,7%) y alojamiento (34,4%). A continuacion, se situaria ocio (16%), compras (11,9%) v,
por (ltimo, transporte (5,1%).

FIGURA 18. GASTO TOTAL DE ASISTENTES AL CONGRESO POR TIPOLOGIA DE GASTO

Transporte 5.4 £

Compras

Ocio

Alojamiento

TOTAL 114.318,11€

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos proporcionados por Asociacion Conxemar

En la Tabla 31 se representan los principales indicadores sobre asistentes al Congreso en funcidn de las cuatro
procedencias analizadas. Practicamente dos tercios del gasto realizado por asistentes al Congreso corresponde a
personas procedentes de fuera de Galicia, concretamente, el 32,5% corresponde a personas procedentes del resto del
mundo y el 31% a asistentes del resto de Espafia. En cuanto a los asistentes gallegos, el 20,4% de los gastos
corresponderian a los asistentes del Area de Vigo, y el 11,1% restante a los procedentes del resto de Galicia.

En cuanto a las medias de gasto diario por asistente, los datos indican que las personas procedentes de fuera de Galicia
gastan al menos el doble por dia que los asistentes gallegos.

TABLA 31. PRINCIPALES INDICADORES SOBRE ASISTENTES AL CONGRESO EN FUNCION DE LA PROCEDENCIA

i sl e Resto de Galicia e (et e Total asistentes
de influencia Espafia mundo
Gasto medio diario 226,43 € 239 20 £ 417 14 3 436 71 € 326,62 €

NUmero de asistentes 103 350
Dias de estancia

GASTO TOTAL 23. 322 A7 € 18. 418 39€ 35. 456 90 € 37. 120 35€ 114. 318 11€

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

El siguiente cuadro (Tabla 32) nos da mas informacién sobre los patrones de comportamiento de asistentes. Las
principales diferencias se observan en el gasto de alojamiento, en el que quienes proceden de fuera de Galicia invierten,
como pareceria ldgico pensar, en torno al doble que quienes residen en Galicia. EL comportamiento en el resto de las
tipologias de gasto es similar.
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TABLA 32. DISTRIBUCION PORCENTUAL DEL PATRON DE GASTO DE ASISTENTES AL CONGRESO POR TIPOLOGIA DE GASTO Y
PROCEDENCIA

Vlg[.J ysu érfea ge Resto de Galicia | Resto de Espafia | Resto del mundo
influencia

Alojamiento 23,62% 24,34% 39,71% 40,97%
Manutencién 35,13% 37,56% 32,50% 28,81%
Compras 15,22% 14,49% 9,05% 11,24%
Ocio 23,17% 21,23% 12,76% 11,91%
Transporte 2,85% 2,38% 5,98% 7,07%

Fuente: Flaboracion propia

Una vez analizado en profundidad el comportamiento de gasto de asistentes, se procede ahora a calcular su impacto
econdmico (directo, indirecto e inducido) en el drea objeto del estudio. Para ello, es necesario estructurar dichos gastos
seglin la configuracion sectorial de las tablas /input-outout de la economia gallega. A estos gastos, también se han
agregado los gastos de organizacion del Congreso y de otras instituciones/organizaciones a través de patrocinios. Una
vez estructurados por ramas todos los gastos directos, es necesario realizar una serie de ajustes.

En primer lugar, se corrigen los margenes de impuestos para adaptar el vector de gasto al tipo de valoracion con la que
se publica la tabla /iput-outout esto es, a precios basicos. Por Gltimo, los sueldos y salarios, las indemnizaciones
laborales, las cotizaciones sociales u otro tipo de remuneracidn que recibe el personal contratado para organizar el
Congreso Conxemar-FAQ se asigna a un sector ficticio denominado economias domésticas, que agrupa la parte de los
gastos de la Feria que van directamente a manos de los hogares. De esta forma, queda configurado el vector de demanda,
tal y como se muestra en la siguiente Tabla 33.

Los sectores asociados a manutencion y alojamiento ocupan las dos primeras posiciones en cuanto a volumen de gasto,
con un 26,9% y un 25,3%, respectivamente. El sector del ocio se sitda en tercera posicidn con un 13,6% del total.

TABLA 33. VECTOR DE DEMANDA DEL CONGRESO CONXEMAR-FAQ 2024 DETALLADO POR EPIGRAFES SEGUN LAS TABLAS INPUT-
OUTPUTGALICIA 2018

Descripcién rama homogénea Vector de demanda

Comercio al por menor, salvo de vehiculos de motor y motocicletas 13.600,60 €
Transporte terrestre y por tuberia 5.847,74 £
Servicios de alojamiento 70.935,53 €
Servicios de comidas y bebidas 75.443,26 €
Publicidad y estudios de mercado 2.155,00 €
Otras actividades profesionales, cientificas, técnicas y veterinarias 15.750,00 €

Actividades de alquiler 1.275,00 €
Actividades de las agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de reservas y 21.684.46 €

actividades relacionadas
Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de mercado 38.122,98 €

Economias domésticas 35.450,00 €

TOTAL 280.264,57 €

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

Antes de proceder al calculo de los multiplicadores directos, indirectos e inducidos, que permitiran calcular el
correspondiente impacto, es necesario llevar a cabo un ajuste adicional; el “sector” de economia doméstica se
redistribuye a las ramas sectoriales seglin el patrén de gasto medio que indica la columna “Gasto en consumo interior
final de los hogares” de la tabla simétrica interior input-outout

48



Informe de impacto socioecondmico dle la
Feria Internacional y Cangreso CONXEMAR 2024 en Vigo y su Area

A continuacidn, aplicando el analisis /nput-outout, se obtiene el impacto directo generado por el Congreso en Vigo y su
area de influencia en términos de produccion, renta y empleo (Tabla 34). El efecto total estimado es de 365.973,57 euros
sobre la produccidn, 216.197,24 euros sobre la renta y una generacion de 5,5 empleos equivalentes a jornada completa
(EJC)/afio.

De forma mas especifica, los resultados muestran que el sector “Servicios de comidas y bebidas” es el que produce el
mayor impacto, teniendo mas peso sobre la renta (31,4%) que sobre la produccion (29,2%) y el empleo (25,5%).
Posteriormente, se encontrarian los sectores de “Servicios de alojamiento” y “Actividades artisticas, recreativas y de
entretenimiento de no mercado” como los que producen un mayor impacto sobre las variables socioeconémicas
analizadas. En conjunto, estos tres sectores representarian el 69,2% del impacto directo sobre la produccidn, el 71,2%
sobre la renta y el 70,9% sobre el empleo.
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TABLA 34 . IMPACTO DIRECTO EN TERMINOS DE PRODUCCION, RENTA Y EMPLEO DEL CONGRESO CONXEMAR-FAQ 2024,
DETALLADO POR EPIGRAFES SEGUN LAS TABLAS INPUT-OUTPUTDE GALICIA 2018 TRAS REDISTRIBUIR EL IMPORTE DE
“ECONOMIAS DOMESTICAS”

ivi Produccién
Sectores de actividad X ] - — 15 AR ]
Agricultura, ganaderia, caza y servicios relacionados 1.244,29| 0,34% 652,35| 0,30% 0,02| 0,31%
Silvicultura y explotacion forestal 8,92| 0,00% 4,34]0,00% 0,00 0,00%
Pesca 119,40{ 0,03% 72,36/ 0,03% 0,00[ 0,05%
Acuicultura 75,15] 0,02% 57,84| 0,03% 0,00 0,03%
Industrias extractivas 0,03] 0,00% 0,01] 0,00% 0,00[ 0,00%
Procesamiento y conservacion de carne y elaboracion de produtos 1.029,18 0,28% 278,80 0,13% 0,01 0,11%
Procesamiento y conservacion de pescado, crustaceos y moluscos 273,58] 0,07% 76,47 0,04% 0,00 0,04%
Fabricacion de productos [dcteos 698,87 0,19% 101,71] 0,05% 0,00/ 0,03%
Fabricacion de productos paral a alimentacion animal 7,68/ 0,00% 1,53] 0,00% 0,00 0,00%
Otras industrias alimentarias 340,76] 0,09% 139,97| 0,06% 0,00 0,09%
Fabricacion de bebidas e industria del tabaco 228,93( 0,06% 116,50{ 0,05% 0,00[ 0,02%
Industria téxtil 6,47 0,00% 3,81 0,00% 0,00[ 0,00%
Confeccidn de ropa de vestir e industria del coiro y del calzado 109,90/ 0,03% 58,60/ 0,03% 0,00/ 0,02%
Industria de [a madeira y del corcho, excepto muebles; cesteria y 2,69 0,00% 0,76/ 0,00% 0,00/ 0,00%
Industria del papel 23,13] 0,01% 11,37] 0,01% 0,00[ 0,00%
Artes graficas y reproducion de soportes grabados 1,39 0,00% 0,73/ 0,00% 0,00 0,00%
Coquerias y refino de petroleo 582,39] 0,16% 256,55| 0,12% 0,00/ 0,01%
Industria quimica y fabricacion de produtos farmacéuticos 55,16] 0,02% 22,71 0,01% 0,00/ 0,00%
Fabricacion de produtos de caucho y plasticos 6,03 0,00% 2,48 0,00% 0,00 0,00%
Fabricacion de otros produtos minerales no metalicos 23,29/ 0,01% 7,11] 0,00% 0,00 0,00%
Metalurgia; fabricacion de productos de hierro, acero y herrajes 0,00 0,00% 0,00/ 0,00% 0,00[ 0,00%
Fabricacion de productos metalicos, excepto maquinaria y equipamento 2,62 0,00% 1,31 0,00% 0,00 0,00%
Fabricacion de productos informaticos, electranicos y opticos 1,64] 0,00% 0,96/ 0,00% 0,00 0,00%
Fabricacion de materialy equipamento eléctrico 3,18 0,00% 1,83 0,00% 0,00/ 0,00%
Fabricacion de maquinaria y equipamento n.c.n. 2,30[ 0,00% 1,15] 0,00% 0,00 0,00%
Fabricacion de vehiculos de motor, remolques y semirremolques 19,27[ 0,01% 6,35/ 0,00% 0,00/ 0,00%
Fabricacion de otro material de transporte 20,91 0,01% 4,69] 0,00% 0,00/ 0,00%
Fabricacion de muebles 51,45[ 0,01% 24,94] 0,01% 0,00/ 0,01%
Otras industrias manufactureras 53,94] 0,01% 28,54| 0,01% 0,00[ 0,02%
Reparacion e instalacion de maquinaria y equipamento 40,17] 0,01% 22,41] 0,01% 0,00/ 0,01%
Suministro de energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado 1.791,53| 0,49% 871,88| 0,40% 0,00/ 0,01%
"SUMINISTIo O€ auga, actvidades Je saneamiento, gestion e resiauos y
descontaminacién de mercado 364,43 0,10% 156,05 0,07% 0,00] 0,05%
Actividades de saneamiento y gestion de residuos de no mercado 335,66/ 0,09% 44,29( 0,02% 0,00/ 0,02%
Construccion 556,60[ 0,15% 303,28] 0,14% 0,01 0,11%
Venta y reparacion de vehiculos de motor 1.390,17[ 0,38% 771,49] 0,36% 0,03 0,48%
Comercio al por mayor e intermediarios de comercio, excepto de 1.907,03] 0,52% 933,10( 0,43% 0,02] 0,28%
Comercio al por menor, salvo de vehiculos de motor y motocicletas 23.125,35[ 6,32% 15.836,37] 7,32% 0,62| 11,44%
Transporte terrestre y por tuberia 9.667,17] 2,64% 4.066,26] 1,88% 0,10] 1,81%
Transporte maritimo y por vias navegables interiores; transporte aéreo 165,41] 0,05% 45,13] 0,02% 0,00/ 0,01%
Almacenamientoye actividades anexas al transporte 373,38] 0,10% 161,21] 0,07% 0,00/ 0,04%
Actividades postales y de correo 28,12 0,01% 18,94] 0,01% 0,00/ 0,01%
Servicios de alojamiento 93.983,75( 25,68% 60.266,40 27,88% 1,61 29,42%
Servicios de comidas y bebidas 106.787,51] 29,18% 67.974,64| 31,44% 1,39[ 25,51%
Edicion 80,39] 0,02% 41,98/ 0,02% 0,00 0,02%
Actividades cinematograficas de video y television, grabacion de sonido
icid ical: activi i4 icid iny 9,33| 0,00% 5,92| 0,00% 0,00{ 0,00%
Telecomunicaciones 1.003,97] 0,27% 511,42| 0,24% 0,00[ 0,03%
'Progra[n.auon, cqn.sulton'a y otras'e}ctwmades relacionadas con(a 327 0,00% 192| 0,00% 000 0,00%
infarmatica- cervjcing de infarmacian
Servicios financeiros, excepto seguros y fondos de pensiones 762,31] 0,21% 484,02] 0,22% 0,00/ 0,07%
Seguros, reaseguros e fondos de pensiones excepto Seguridad Social 907,14] 0,25% 339,16| 0,16% 0,001 0,01%
Actividades auxiliares a los servicios financeiros y a los seguros 476,12] 0,13% 221,29| 0,10% 0,00/ 0,07%
Actividades inmobiliarias 7.180,97] 1,96% 6.642,81] 3,07% 0,01] 0,16%
Act|V|d.aldes J‘urldlcas yde contabll[dad, actlv@e}des de las s.edes 175,52| 0,05% 107,43] 0,05% 000| 0,07%
centrajs: actividades de consultoria v de gestidn emoresarial
Servicios técnicos de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis 64,37 0,02% 34,13 0,02% 0,00] 0,02%
Investigacion y desarrollo 0,00 0,00% 0,00[ 0,00% 0,00[ 0,00%
Publicidady estudos de mercado 3.038,24| 0,83% 984,21| 0,46% 0,04] 0,72%
Otras actividades profesionais, cientificas, técnicas y veterinarias 18.425,77| 5,03% 14.452,77| 6,68% 0,21] 3,78%
Actividades de alquiler 1.728,23] 0,47% 882,53 0,41% 0,01] 0,27%
Actividades relacionadas con el empleo 0,36/ 0,00% 0,34] 0,00% 0,00 0,00%
Actividades de las agencias de viajes, operadores turisticos, servicios de
Teservas v actividades relacionadas 27.848,56| 7,61% 8.115,96| 3,75% 0,29/ 5,30%
Actividades de seguridad e investigacion; servicios a edificios y
actividades de jardineria; actividades administrativas de oficina y otras 27,88 0,01% 18,73| 0,01% 0,00/ 0,02%
Administracion publica y defensa; Seguridad Social obligatoria 56,91 0,02% 42,00/ 0,02% 0,00/ 0,01%
Educacion de mercado 489,07] 0,13% 416,11] 0,19% 0,01] 0,25%
Educacion de no mercado 65,71] 0,02% 60,80] 0,03% 0,00[ 0,02%
Actividades sanitarias y de servicios sociales de mercado 2.328,29] 0,64% 1.420,16] 0,66% 0,05 0,97%
Actividades sanitarias y de servicios sociales de no mercado 32,59 0,01% 20,52| 0,01% 0,00/ 0,01%
Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de mercado 1.811,29] 0,49% 1.086,14| 0,50% 0,02] 0,43%
Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento de no mercado 52.318,11] 14,30% 25.660,75] 11,87% 0,87 15,96%
Actividades asociativas 0,00[ 0,00% 0,00] 0,00% 0,00[ 0,00%
Reparacion de ordenadores, efectos personales y articulos de uso 62,80| 0,02% 38,53| 0,02% 0,00/ 0,03%
Otros servicios personales 988,78] 0,27% 621,60 0,29% 0,04] 0,66%
Actividades de los hoaares como empleadores de persoal doméstico 578,75 0,16% 578,75] 0,27% 0,06/ 1,13%

TOTAL] _ 365.973,57 216.197,24

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar y Xeria Digital S.1.
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Tras aplicar el analisis /nput-outout. y la obtencion de los multiplicadores tipo Iy tipo IT, [a Tabla 35 muestra los impactos
directos, indirectos e inducidos sobre la economia de Vigo y su area de influencia. Las distintas columnas del cuadro
muestran los impactos en términos de produccidn, renta y empleo.

El efecto inducido se muestra como el de mayor relevancia, suponiendo en torno al 40% del total en cada uno de los
apartados. A continuacidn, se sitda el efecto directo, con un porcentaje muy similar. Finalmente, se encuentra el impacto
indirecto con un peso en torno al 19% en todos los apartados.

TABLA 35. RESUMEN DE IMPACTOS DIRECTOS, INDIRECTOS E INDUCIDOS DEL CONGRESO CONXEMAR-FAO 2024

Tinos de impactos | Produccién | Renta |  Empleo |
: ‘ L Ewros | % | __Euros | % | EJC/afio

Directos 365.973,57| 40,14% 216.197,24|  39,95% 546 39,84%

Indirectos 172.936,89| 18,97% 98.553,80| 18,21% 2,55| 18,65%
Inducidos 372.815,33|  40,89% 226.379,71|  41,83% 5,68| 4151%

TOTAL 911.725,79 541.130,76 13,69

Fuente: Elaboracion propia incluyendo datos proporcionados por Asociacion Conxemar

4.2.2. Impacto en medios y redes sociales

En este apartado se abordara el impacto generado por el 12.° Congreso Conxemar-FAQ, tanto por su repercusion en
medios de comunicacién tradicionales (prensa escrita, radio, televisién), como en redes sociales (Instagram, LinkedIn,
X).

En cuanto a los medios de comunicacion en su version escrita y digital, tal y como se muestra en la Tabla 36, se han
obtenido a lo largo de la campafia de observacidn (01/09/2024 - 28/10/2024) un total de 218 impactos en los que se
mencionaba el 12.° Congreso Conxemar-FAOQ, correspondiendo 162 a ediciones digitales de prensa, 35 a prensa escrita,
12 a radio y, los 9 restantes, a television. Atendiendo a los KPI's detallados en el apartado 3 de metodologia, se ha
estimado para los mismos un valor publicitario equivalente de 357.371 euros, y un valor de comunicacion de 1.072.113
euros.

TABLA 36. IMPACTOS Y PRINCIPALES KPI'S GENERADOS EN MEDIOS DE COMUNICACION POR LA CELEBRACION DEL CONGRESO
CONXEMAR-FAO 2024

Digital
35 12 g

Impactos 218 162

Fuente: Asociacion Conxemar

En cuanto a la cuantificacion econdmica del impacto generado en redes sociales, concretamente en las redes LinkedIn,
Instagram y Facebook, por la celebracion de la 12.2 edicion del Congreso Conxemar-FAQ, se ha procedido a realizar un
analisis basado en el impacto mediante el crecimiento organico, tal y como se detallaba en el apartado 3.3.3.

En primer lugar, [a Tabla 37 muestra los principales indicadores obtenidos en cada red durante el periodo de observacion.
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TABLA 37, PRINCIPALES RESULTADOS OBTENIDOS EN CADA RED SOCIAL EN EL PERIODO DE OBSERVACION (01/09/2024-
28/10/2024)

FERIA LINKEDIN INSTAGRAM FACEBOOK
4 2 9 4

Post
Alcance 12.645 1.153 - 2.090

Visualizaciones -
Impresiones - - 5.517 -
Interacciones 2.146 88 387 21

Fuente: Asociacion Conxemar

A continuacion, se realizaron simulaciones en Instagram, Facebook y LinkedIn para obtener el Valor Publicitario
Equivalente de las campafas organicas, entendiéndose campafa organica como el proceso de crecimiento e interaccion
en redes sociales generado a causa de publicaciones no pagadas. La tabla 38 muestran los resultados obtenidos en
dichas simulaciones. Es importante aclarar que los resultados que aqui se declaran son estimados en base a los costes
y prediccion de impacto ofrecidos por cada red social, dicho esto, los resultados finales de la realizacion efectiva de
dichas campafias podrian variar.

Instagram

Para alcanzar 1.153 usuarios en una campafa de Instagram Ads, segun Instagram (2025) se necesitarian 58 euros, con
un coste por usuario alcanzado de 0,050 euros. Es esencial tener en cuenta que esta cifra es meramente una estimacion,
y los resultados reales pueden variar debido a diversos factores que afectan el rendimiento de la campafia publicitaria.

Facebook

En base a la informacién y calculos proporcionados, el costo estimado para llegar a 2.090 usuarios a través de esta red
social seria de 116 euros, con un coste por usuario alcanzado de 0,056 euros. Sin embargo, es crucial tener presente que
esta es una estimacion y que los resultados reales pueden fluctuar segun diversos factores.

LinkedIn

Considerando la informacién proporcionada por LinkedIn (2025), el costo estimado para alcanzar 12.645 usuarios seria
de aproximadamente 580 euros, con un coste por usuario alcanzado de 0,046 euros. Se subraya la importancia de
reconocer que esta cifra es una estimacion y que los resultados reales pueden variar segtin diversos factores.

Asi, el gasto total ahorrado al no incurrir en campafias inorganicas, para un alcance total de 15.888 usuarios, seria de
754 euros.

TABLA 38. ESTIMACION DE COSTES AHORRADOS EN PUBLICIDAD DE LA FERIA EN BASE AL ALCANCE EN LAS REDES SOCIALES

Alcance usuarios Costes el U E
Equivalente (VPE)

Instagram 1.153 58,00 € 0,050 €

INSTAGRAM, FACEBOOK Y LINKEDIN

Facebook 2.090 116,00 € 0,056 €
LinkedIn 12.645 580,00 € 0,046 €

TOTAL 15.888 74006 |00 -

Fuente: Elaboracion propia a partir de Instagram (2025), Facebook (2025) y Linkedin (2025)
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5. Conclusiones

En un contexto internacional caracterizado por las crecientes tensiones comerciales entre las principales potencias
econdmicas, con una guerra arancelaria en ciernes, la bajada de tipos de interés de los Ultimos meses no ha logrado
estabilizar una senda de crecimiento que permita recuperar definitivamente los datos macroeconémicos prepandemia.

A pesar de este contexto, la industria de eventos profesionales continda adquiriendo en los dltimos afios una notable
relevancia, particularmente en nuestro pais. En concreto, Espafia se situé en 2023 en tercer lugar, tras EE. UU. e Italia,
como destino de este tipo de eventos. Ademas, Espafia contd en 2024 con alrededor de 10,4 millones de participantes,
generando un volumen de negocio de 13.357 millones de euros. Estas cifras indican que, por primera vez, se han
superado los datos prepandemia, con un 8,5% de volumen de negocio mas que en 2019. Las previsiones para 2025
indican que el 40% de las empresas planea aumentar sus desplazamientos corporativos, y el 42% incrementara su
presupuesto para estos viajes. Espafia se consolida, asi, como destino lider en turismo MICE, contribuyendo a la
desestacionalizacion y previendo un récord de hasta 95 millones de visitantes en 2025.

La Feria Conxemar es una clara muestra de esta tendencia. El presente estudio, en su segunda edicién, ha permitido
confirmar la senda de crecimiento de la Feria y del Congreso Conxemar. La cuantificacidn de los diversos impactos
generados por ambos eventos en sus ultimas ediciones, prestando una atencién especial a aquellos con una influencia
directa en la economia de Vigo y su Area, ha permitido confirmar la dindmica de crecimiento sostenido en la era
postpandemia.

En una evaluacion global, el andlisis del impacto socioecondmico por la creacion de negocio local durante la Feria reveld
una cifra total de 579 millones de euros en términos de produccion, 161,8 millones de euros en términos de renta y
4.547 empleos. Por otra parte, [a organizacidn y celebracién de ambos eventos generd una produccién de 92,4 millones
de euros y contribuy6 con una renta de 52,6 millones de euros a la economia de Vigo y su Area. En términos de generacién
de empleo, la celebracidn de ambos eventos propicid la creacion de 1.189 puestos de trabajo. En términos relativos, el
gasto promedio diario por visitante de la Feria ascendi6 a 370 euros, en la 6rbita de los 379 euros que Spain Convention
Bureau indicé como promedio diario de gasto de los viajeros que asistieron a los eventos de negocios celebrados en
Espafia en 2024. Estas cifras son notablemente superiores a los 159 euros de gasto diario del turista convencional que
publica el Instituto Nacional de Estadistica. Esto subraya la relevancia del turismo MICE como segmento de alto valor
afiadido para la economia local.

Asi pues, los resultados presentados en este estudio sitdan a la Feria y al Congreso Conxemar entre los eventos de
negocios mas destacados a nivel internacional, tanto en términos de participacién como en impacto econémico y volumen
de negocio creado. En este contexto, la Asociacién Conxemar, lleva afios sefialando que el actual recinto ferial (IFEVI) ha
alcanzado su capacidad maxima de exposicion. Por lo tanto, en esta nueva edicidn, también se ha explorado el impacto
potencial que se habria logrado si se contara con la superficie de exposicidn necesaria para atender todas las solicitudes
de los expositores. Este andlisis revela una cifra de negocios adicional de mas de 113,6 millones de euros que podria
haberse sumado a la ya obtenida, con 20,4 millones de euros directamente vinculados a Vigo y su Area. En términos de
impacto socioeconémico potencial en la regidn, las cifras también son significativas; se proyecta un incremento del
impacto por la celebracidn de la Feria de 8,4 millones de euros en términos de produccion, 4,7 millones de euros de
renta y 96 empleos generados. En cuanto al impacto por la creacion de negocio local, se generaria una produccion
suplementaria de 72,3 millones de euros, 20,2 millones de renta y 568 empleos.

En sintesis, los resultados evidencian que los turistas que visitan Vigo con motivo del Congreso y la Feria Conxemar
generan, diariamente, un impacto econdmico superior al de los turistas de ocio. En términos generales, el perfil del
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turista profesional se caracteriza por un alto poder adquisitivo y una marcada preferencia por servicios de calidad en
sectores como la restauracion, la hosteleria, el transporte, el entretenimiento y la oferta cultural.

Mas alla de su contribucion econdmica, la Feria y el Congreso Conxemar desempefian un papel fundamental en la
desestacionalizacidn del turismo en Vigo y su area metropolitana, al celebrarse fuera de la temporada estival, cuando
predominan otros eventos y atractivos en la region. Asimismo, fortalecen la proyeccidn internacional de la Comarca de
Vigo, incrementando su atractivo como destino de inversion extranjera.

Concluyendo, la Feria y el Congreso Conxemar se convierten en un escaparate excepcional para las empresas en el que
poder dar a conocer sus productos y fortalecer su imagen de marca. De hecho, la Feria facilita la celebracion de acuerdos
comerciales que equivalen a 847 millones de euros, aproximadamente el 5% del volumen de negocios anual del sector
de la industria y comercializacién de productos pesqueros a nivel estatal. Ademas, en torno a la quinta parte de estos
acuerdos tienen impacto directo en Vigo y su Area, convirtiéndose asf en la principal via por a que Feria Conxemar genera
riqueza en la economia local.

Por dltimo, la celebracidn de la Feria y el Congreso genera un impacto sobre la renta equivalente a casi un 0,5% del PIB
anual de la Comarca de Vigo. Estos factores subrayan la importancia estratégica de la Feria y el Congreso Conxemar, no
solo como un motor econémico de la regidn, sino también como un instrumento de proyeccidn y competitividad
internacional para Vigo y su area de influencia.
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I. Cuestionario para visitantes de la Feria Conxemar 2024

COHXQHQ) Inicio Asociacion Asociados

Nombre *
Empresa *
DNI *

C. Postal *

Pais*

Espana v

Teléfono *

¢Pertenece al departamento de compras? *
O Si

O No

Por favor, marque la actividad principal de su empresa: *

MAYORISTA

DISTRIBUDOR
FRIGORIFICOS
IMPORTADCR

EXPORTADCR
PROCESADCR / FABRICANTE
RETAILERS

FOOD SERVICE
COMERCIALIZADOR
ASOCIACION
ORGANIZACION
INSTITUCION GUBERNAMENTAL
OTROS

J000000o

O0000O0I

conxemar@conxemar.com +34 986 433 351

Feria Congreso Comunicacion Catal de E: i c > EN

! P

Apellidos *

Cargo *

Direccién *

Peoblacién *

El campo Poblaciéon / City es obligatorio

Provincia *

Email *

Por favor marque los productos que compra su empresa: *

PESCADQC Y MARISCO CONGELADO

PESCADQ Y MARISCO FRESCO

PESCADO Y MARISCO EN CONSERVA
AHUMADOS

PESCADQC Y MARISCO VIVO

PRODUCTOS CON VALOR ANADIDO
ACUICULTURA / GRANJAS

CONDIMENTOS, ADITIVOS...

OTROS PRODUCTOS PESCADO Y MARISCO
OTROS PRODUCTOS - NO PESCADO
MACHINARIA PARA PROCESADO DE ALIMENTOS
EQUIPOS DE CONGELACION / REFRIGERACION
TRANSPORTE Y LOGISTICA

PACKAGING

SERVICIOS FINANCIEROS

SEGUROS

OTROS

O000O0O0oo0O0Oooao

B EDDERD BiE
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Suba una imagen de su tarjeta de visita o firma de correo de empresa
La imagen no puede ser superior a 500Kb. *

Ficheros aceptados:
ipg

-PNg

Jpeg

.doc

.docx

.pdf

Adicionalmente, con el objetivo de poder estimar el impacto econémico de la celebracién de Conxemar en Vigo y su area de
influencia, le agradecemos su respuesta a las siguientes cuestiones con la mayor precision que le sea posible

:Cuantas noches tiene previsto permanecer en la ciudad de ¢Es la primera vez que asiste a Conxemar? *
Vigo o en su drea de influencia? * Osi
(En caso de que resida en Vigo o su drea de influencia, indigue 0 noches)
O No
(Cudnto estima que sera su :{Cudnto estima que sera su (Cudnto estima que sera su (Cudnto estima que sera su
gasto total en alojamiento? gasto total en manutencién gasto total en compras gasto total en ocio
- ; " (comida, cena..)? * (regalos, souvenirs...)? * (actividades culturales,
(En caso de gque resida en Vigo o su cafeterias, pubs...)? *
drea de influencia, indigue 0 en € ¢
gastos de alofamiento) i €
€
{Qué medio de transporte empleara para llegar a Vigo? * (Qué medio de transporte empleara principalmente durante su estancia
" o i *
O Vehiculo propio en Vigo?
©O Vehiculo alquilado O Vehiculo propio
O Autoblis O Vehiculo alquilado
OTren O Autobuis
O Avidon O Taxi

[ El usuario confirma haber leido la presente politica de privacidad y consiente expresamente lo aqui descrito.
De conformidad con lo establecido en el Reglamento General Europeo de Proteccidn de Datos 2016/679 y la Ley Organica
3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion de Datos Personales y garantia de los derechos digitales, le informamos que sus datos
personales forman parte de una base de datos gestionada bajo |a responsabilidad de CONXEMAR y serdn objeto de
tratamiento con |a finalidad de realizar estudios estadisticos sobre los visitantes a la * Feria de Conxemnar 2024 " asi como para el
envio de informacion relacionada con la misma quedando incorporados a un Registro de Actividades de Tratamiento, tal y
como establece la normativa legal, a este respecto.
Igualmente le comunicamos gue los datos no se cederan a terceros salvo en |os casos en gue exista una obligacion legal.
CONXEMAR ha adoptado las medidas de indole técnica y organizativa necesarias para garantizar la seguridad e integridad de
los datos de caracter personal que trate, confidencialidad y privacidad de las mismas, asi como evitar su pérdida, alteracion y/o
acceso por parte de terceros no autorizados.
CONXEMAR como Responsable del Tratamiento, le informa que puede ejercitar sus Derechos de acceso, rectificacion,
oposicion, supresion, portabilidad, limitacion del tratamiento y a no ser objeto de decisiones individuales automatizadas,
mediante comunicacion en la siguiente direccion de correo electrénico: "conxemar@conxemar.com”, o en la direccion de
correo postal: “Avda. Beiramar N” 29 - 36.202 - Vigo (Pontevedra)”.

ENVIAR
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I1. Cuestionario para expositores de la Feria Conxemar 2024

25° FERIA
INTERNACIONAL
DE PRODUCTOS DEL
MAR CONGELADOS

Estimacion del
impacto
socioeconémico
* Obligatorio

Informacion general

@ Espaiiol (Espana, alfab...

Estimacion del
impacto
socioeconomico

CONXEMAR 2024

Estudio promovido por la Asociacion Conxemar
y el Consorcio de la Zona Franca de Vigo

0

El presente formulario tiene por objetivo recoger la informacion necesaria para llevar a cabo la estimacién del impacto socioeconémico de |3 celebracion de la Feria Conxemar

en Vigo y su area de influencia. Sélo necesitara unos minutos para completarlo y todas sus resp seran

das de manera imi. y

Agradecemos de antemano su colaboracian. Si tiene alguna pregunta o necesita mas informacion, no dude en ponerse en contacto con nosotros a través de rede@uvigo.gal

1. Indique la razén social de su organizacién:

i3
)

(Con la que se ha inscrito como expositor en Conxemar 2024)

Escriba su respuesta

2. Indique el codigo del estand que ha reservado como expositor:

*
)

(Puede consultar su codigo en el siguiente enlace: https://vwvw.conxemarnet/Conxemar2024 fesCompany/Search

Escriba su respuesta

3. ;En qué pals se encuentra su organizacién?:

*
a

Escriba su respuesta
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4. ;Cudl es el codigo postal de su organizacion?
* 0
)

(Por favor, en caso de no conocer el codigo, indique la ciudad)

Escriba su respuesta

w

. ¢Cudl es la actividad principal de su organizacion? * [T}
{Por favor, indique un mdximo de 3 opciones)

Seleccione como maxdmo 3 opciones.
[ ] Mayorista

[ ] pistribuidor

D Frigorfficos.

D Importador

D Exportador

D Procesador / Fabricante
D Retailers

D Food Service

D Comercializador

D Asociacion

D Organizacion

D Institucién Gubernamental
D Otros

6. jPertenece su organizacion a la Asociacion Conxemar? * [T}

o Si

(O Mo

7. ¢Han asistido anteriormente a la fenia Conxemar? * [T}
O s
QO no

8. ;Cuantas personas de su organizacion (incluido usted) se desplazaran con motivo de la feria? * [T

El valor debe ser un nimero.

9. ;Qué medio de transporte empleara mayoritariamente el personal de su organizacion para llegar a Vigo?
* 0
i)

(Por favor, indigue Unicamente [a opcién correspondiente al trayecto més largo realizado)

O Vehiculo propio
O Vehiculo alquilado
() Tren

O Autobis

() Avion
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10. ;Qué medio de transporte empleara mayoritariamente el personal de su organizacion durante su estancia en Vigo?
W
)

f} Vehiculo propio

e

() vehiculo alguilade

e

f:_\,‘ Taxi

C_\,‘ Autobus

11. En promedio, jcuantas noches tiene previsto el personal de su empresa permanecer en la ciudad de Vigo o en su area de influencia? * [T}

El valor debe ser un numero.

@ Espaiol (Espaiia, alfab... ~ 0a

Estimacion del

impacto

socloeconomico

* Obligatorio

Gastos de participacion y asistencia 0

Los importes no deben contener IVA

12. ;Cudl es el gasto estimado por su organizacion para participar como expositor?
Tipos de gasto:
- Stand (excepto alquiler de espacio e inscripcion)
- Logistica
- Catering
- Personal (azafatos/as imagen, camareros/as...)
- Publicidad (Rollers, tripticos...) * [}

(Por favor, indigue su respuesta en euros y sin separador de miles (g, 10000))

El valor debe ser un nimero.

Atras m PAGING 2 06 4  —
@ Espariol (Espaiia, alfab...

Estimacion del
impacto
socioeconomico

* Obligatorio

;Cuél estima que seré el gasto total del personal desplazado por su organizacion en... 0

13. Alojamiento? * [}

(Por favor, indigue su respuesta en euros y sin separader de miles (gj. 10000))

El valor debe ser un nimero.

14. Manutencién (comida, cena..)? * [1}

(Por favor, indique su respuesta en euros y sin separador de miles (ej. 10000))

El valor debe ser un nimero.

15. Compras (regalos, souvenirs..)? * [}

(Por favor, indigue su respuesta en euros y sin separador de miles (e}. 10000))

El valor debe ser un nimero.
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16. Ocio (actividades culturales, cafeterias, pubs..)? * [}

(Por favor, indigue su respuesta en euros y sin separador de miles (g). 10000))

El valor debe ser un nimero.

ptris e

m
Estimacion del
|mpacto A
socjoeconomico
* Obligatorio
Oportunidades de negocio 0

Le recordamos que:

® [a siguiente informacion serd tratada de manera anonimizada y agregada
= los importes no deben contener IVA

17. ;Qué volumen estimado de negocio espera generar/ha generado durante la feria? * [T}

El valor debe ser un nimero.

18. ;Qué porcentaje aproximado de dicho vulumen de negocio considera que tendrd impacto sobre Vigo y/o su drea de influencia? *  [@

El nimero debe estar comprendido entre 0y 100

Puede imprimir una copia de su respuesta después de enviarla

Atras Pagina 4 de 4

B Microsoft 365
Este contenids lo creé el propietario del formulario. Los datos que envies se emiaran 3l propietario del formulario. Microsaft no e responsable de las pricticas de privacidad o sequridad de sus clientes,
incluidas las que adopte &l propietanio de este formulario. Munca des tu contrasefia.

Microsoft Forms | Encuestas, cusstionarios y sondeos con temvologia de inteligenda artificial Crear mi progio formulano
£l propietario de este i no ha propord una declaracién de privacidad sobre camo utilizaran los datos de tus respuestas. No proparciones informadién personal o confidencial. | Términes de

V4

La respuesta se ha enviado. Gracias por tomarte el tiempo y el esfuerzo de completar nuestra encuesta.
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SUSTAINABLE
DEVELOPMENT GOALS

Nombre / Name *

Empresa / Company Name *

Direccion / Address *

C. Postal / Post Code *

Espaia

Provincia / Province *

Teléfono / Telephone *

CIF/DNI *

Fecha de Nacimiento (dd/mm/aaaa) | Date of birth (dd/mm/aaaa) *

Email *

Categoria / Category *

Agentes/Traders

O0000000

Asociaciones/Associations
Distribuidores/Distributors
Envases y Embalajes/Packaging
Exportadores/Exporters
Frigorificos/Coldstores
Importadores/importers
Maquinaria/Machinery

)

Varios/Vaious

Por qué medio conocié el Congreso? / How did you know about the Congress? *
D Informacion CONXEMAR / CONXEMAR information

D Publicidad en medios / Advertising in the media

Facturacion / Turnover *

N° Empleados / Employees *

Descripcion de la actividad / Description of the business *

Informe de impacto socioeconémico d,e la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2024 en Vigo y su Area

Cuestionario para asistentes al Congreso Conxemar-FAO 2024

RESPON-

«SIBILITY

AFllIII]MIl]ll V16O,
SPAIN:

THES - =

G - 2024

FUTURE.

. DE GALIC!A

Coﬁund.u por
x. Unién Europea

Apellidos / Surname *

Cargo / Position *

Pais / Country *

Poblacion / City *

Mayoristas/Wholesalers
Organismos/Organizations
Restauracion/Food service
Supermercado/Supermarket
Transformadores/Processors

Transporte & Logistica/Transport & Logistics
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Informe de impacto socioeconémico d,e la
Feria Internacional y Congreso CONXEMAR 2024 en Vigo y su Area

Este afio, con el objetivo de promover el consumo responsable y reducir el desperdicio alimentario, cada congresista debera abonar una tasa
simbdlica de 25 euros para tener acceso al lunch que se hara en el area de restauracion y networking.
Elija a continuacion su opcion de asistencia:

This year, with the aim of promoting responsible consumption and reducing food waste, attendees must pay a symbolic fee of 25 euros to have

access to the lunch that will take place in the catering and networking area
Choose your option below:

O  Acceso completo (Congreso + coffe break + lunch) / Full access 25,00€
(Congress + coffe break + lunch)

O Acceso simple (Congreso + coffe break) / Simple Access 0,00€
(Congress + coffe break)

Si tiene un codigo de descuento, indiquelo aqui

Aplicar descuento

Concepto Precio Cantidad Descuento Total
Total 0,00 €
[0 El usuario confirma haber leido la presente politica de privacidad y i P lo aqui descrito. De conformidad con lo

establecido en el Reglamento General Europeo de Proteccion de Datos 2016/679 y la Ley Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion
de Datos Personales y garantia de los derechos digitales, le informamos que sus datos personales forman parte de una base de datos
gestionada bajo la responsabilidad de CONXEMAR y seran objeto de tratamiento con la finalidad de realizar estudios estadisticos sobre los
asistentes al “XI Congreso Conxemar FAO "y gestionar el cobro de 25 euros para aquellos congresistas que quieran acceder al Area de
Restauracion y Networking del “XI Congreso Internacional Conxemar FAO ", asi como para el envio de informacion relacionada con la
finalidad, quedando incorporados a un Registro de Actividades de Tratamiento, tal y como establece la normativa legal, a este respecto. La
base legal para el tratamiento de los datos es la prevista en los articulos 6.1.a) y 6.1.b) del Reglamento General Europeo de Proteccion de
Datos 2016/679. Los datos no seran utilizados con la finalidad de elaborar perfiles. Iguaimente le comunicamos que los datos no se cederan a
terceros, salvo en los casos en que exista una obligacion legal. Los datos se conservaran durante el tiempo necesario para cumplir con la
finalidad para la que se recabaron, o en los plazos establecidos en Ia legislacion vigente. CONXEMAR ha adoptado las medidas de indole
técnica y organizativa necesarias para garantizar la seguridad e integridad de los datos de caracter personal que trate, confidencialidad y
privacidad de las mismas, asi como evitar su pérdida, alteracion y/o acceso por parte de terceros no autorizados. CONXEMAR como
Responsable del Tratamiento, le informa que puede ejercitar sus Derechos de acceso, rectificacion, oposicion, supresion, portabilidad,
limitacién del tratamiento y a no ser objeto de decisiones individuales automatizadas, mediante comunicacion en Ia siguiente direccién de
correo electrénico: “conxemar@conxemar.com”, o en la direccion de correo postal: “Avda. Beiramar N° 29 - 36.202 - Vigo (Pontevedra)”.
Asimismo, le informamos que puede ponerse en contacto con la Agencia Espafiola de Proteccion de Datos (C/Jorge Juan, 6, 28001- Madrid).

Enviar / Submit
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